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,Der demokratische Souverdn
bestimmt den Kurs”
Karikratur: Gotz Wiedenroth

Minimalistische Bilanz

»Versprochen ist versprochen ...“ - so ein gefliigeltes Wort. Wir erleben immer wieder, dass das fiir
Versprechungen der Politik nur begrenzt gilt. Auch im Jahr der Bundestagswahl 2017 sollte man ge-
nau hinschauen, was konkret in den Programmen steht. Als Blaupause kdnnen die Wahlversprechen
von 2013 dienen. M hat mit Fokus auf die Medienpolitik gepriift, inwieweit sie eingehalten wurden
(S. 6-11). Aber unter dem Motto: ,Was interessiert mich mein Geschwétz von gestern? ...“ (Konrad
Adenauer), sieht die Bilanz eher minimalistisch aus. Das betrifft den in der ,Digitalen Agenda” der
Groflen Koalition angekiindigten ,umfassenden Breitbandausbau” ebenso wie die anlasslose
Vorratsdatenspeicherung oder das neugefasste Gesetz gegen Wettbewerbsbeschriankungen. Das
Leistungsschutzrecht - bereits vor der letzten Wahl mit Hilfe der Verlegerlobby durchgepeitscht —
scheint nun endgiiltig zum Rohrkrepierer zu werden. Vervollstindigt man die Worte des ersten deutschen
Bundeskanzlers, heiflt es weiter: ... Nichts hindert mich, weiser zu werden.” - Sicher auch heutzutage
nicht falsch, zumal die rasante digitale Entwicklung die Gesellschaft staindig vor neue Herausforderungen
stellt, vor allem in der Rundfunk- und in der Netzpolitik. Einige politische Vorhaben, etwa das mit dem
grusligen Namen versehene ,Netzwerkdurchsetzungsgesetz” (S. 5), sind da hoffentlich noch nicht der
Weisheit letzter Schluss. M beschreibt im Magazin-Schwerpunkt, wie sich die Parteien in Wahlkampfzeiten
im Netz inszenieren (S.12/13) und warum die Meinungsforschung eine Wissenschaft mit vielen Variablen

ist (5.14/195). Interessante Handreichungen fiir die journalistische Berichterstattung im deutschen Wahl-
kampf gibt Stephan Weichert (S. 16-18).

Foto: Christian V- polentz

Zusammen mit weiteren informativen Beitrdgen zum ,Paralleluniversum” rechter Medienauftritte (S. 19),
dem Streit um das Journalistik-Studium in Leipzig (S. 20) oder den Ergebnissen einer Umfrage zur Erwerbs-
und Auftragssituation von Selbststindigen (S. 21) ... also erneut viel Lesestoff bis zum nidchsten M-Magazin
im September kurz vor der Bundestagswahl. Und damit nicht genug! Wer auf dem Laufenden bleiben
mochte, was in der Medienbranche und vor allem auch in seiner Gewerkschaft passiert, kann das auf
M Online https://mmm.verdi.de tdglich verfolgen. Dabei gibt es auch immer wieder neue Angebote.

So wird der Service (https://mmm.verdi.de/service/)mit den Seminariibersichten und den beliebten , Leu-
te“-Nachrichten kiinftig weitere aktuelle Berufs-Infos enthalten!

Karin Wenk, verantwortliche Redakteurin
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Beruf Szenenbildner:

Jurgen Weifd

begeistert

amit WDR-Wahlmodera-
tor Jorg Schonenborn
nicht blass wirkt, wenn
er im Brennpunkt Wahl-

ergebnisse  analysiert,
wird er niemals in roter Kulisse auftreten.
Damit ,Frau tv” mit Journalistin Lisa Ort-
gies warm und zugewandt wahrgenom-
men wird, wird die Kulisse auf klare Lin-
ien und Edelstahl verzichten. Fiir das und
noch viel mehr ist Jirgen Weify verant-
wortlich. Doch wihrend er frither echte
Modelle fiir eine Kulisse baute, entwirft er
heute alles am Rechner als Szenenbildner
beim WDR.

Er ist begeistert von der Technik, weil sie
dabei behilflich ist, Fehler zu minimieren.
,Ich kann die Lichtverhiltnisse und die
Kameraposition bei der Planung bertick-
sichtigen. Der Rechner sagt mir, was die
Kamera sehen wird, und dementspre-
chend muss die Kulisse gebaut werden”,
erlautert er den nachvollziehbaren Vor-
teil. ,Frither habe ich etliche Teile von
Kulissen gebaut, um spdter im echten
Einsatz festzustellen, dass die Perspektive
nicht stimmte oder die Ausleuchtung
nicht funktionieren konnte”, sagt Weif3.
Auf diese herkommliche Weise produzie-
re man viel Ausschuss.

Jurgen Weifd ist 58 Jahre alt und inzwi-
schen seit 30 Jahre in seinem Beruf beim
WDR tdtig. Wiahrend der Beruf des Sze-
nenbildners (Biithnenbild und Szenen-
bild) in einem Studium gelehrt wird und
beim WDR Volontédre genau fiir dieses
Fachgebiet ausgebildet werden, kam
Jurgen Weifd eher durch Zufall zu seiner
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Von der Technik

Foto: Jiirgen Seidel

Profession. Denn eigentlich wollte der
Kolner Bauingenieur werden und studier-
te auch kraftig.

Fiir sein Studium musste er ein halbjdhri-
ges Praktikum nachweisen. Die WDR-
Werkstdtten in Koln-Bocklemiind - zu-
standig flr die Ausstattung aller Studios
samt Kulissen — boten sich an, weil hier
alle Gewerke vorhanden waren. Vom
Maurer bis zum Schreiner. Vom Maler bis
zum technischen Zeichner. Jirgen Weif3
bekam den Zuschlag fiir ein Praktikum,
,wohl auch, weil ich Bauzeichnungen an-
fertigen konnte”, sagt er. Denn schon
kurz nach Beginn seines Praktikums wa-
ren genau diese Fertigkeiten gefragt. Der
junge Praktikant, der gerade Pause mach-
te vom Studium, wurde zu Rat gezogen,
als es um das Szenenbild fiir die Kinder-
sendung ,Ferien in der Fabrik” ging.
Nicht nur, dass Jiirgen Weif ein Modell
der Fabrikhalle baute. Auch seine Zeich-
nungen fiir Elemente der Spielshow wa-
ren gefragt. Und so wurde aus dem Prak-
tikanten der Szenenbildner.

Jiirgen Weif blieb beim WDR. Er stattete
Szenenbilder fiir Spielfilme aus, richtete
Rédume ein. Baute Kulissen aus Pappma-
ché. Und irgendwann hielt die Technik
Einzug. ,Das ist schleichend passiert”, be-
richtet der Mann, dessen Arbeitsplatz ein
normales Biiro mit drei Monitoren, Tasta-
turen und Trackpads ist. Jiirgen Weifs war
und ist immer noch technikbegeistert. Er
fand die Moglichkeit, 3-D-Modelle am
Rechner entstehen zu lassen, spannend.
Er blieb dabei und hat den Schritt in die
digitalisierte Variante seiner Arbeit nie be-
dauert. ,Im Gegenteil.”

Heute entwirft Jiirgen Weif3 vor allem vir-
tuelle Kulissen. Also jene, die nur der Zu-
schauer am Bildschirm wahrnimmt. Die
Formate im WDR wie ,Servicezeit”,
»~Markt“ oder den ARD ,Brennpunkt”
entstammen seinem Kénnen am Rechner
und seinem Gespiir fiir Asthetik. Das Be-
sondere an diesen virtuellen Studios ist,
dass alles nur auf dem Rechner existiert,
wahrend der Moderator, zum Beispiel der
des Brennpunktes, lediglich an einem
Pult steht in einer sogenannten Blue-Box
bzw. in einem neutralen Raum.

Das wirklich Schwierige an dieser Arbeit
ist es, den Echtheitsgrad so gut wie mog-
lich herzustellen. Wenn die Zuschauer_in
einen Parkettboden sehen soll, dann ist
das eine Herausforderung. ,Da gehst du
ja nicht ins Internet und kopierst dir ei-
nen Parkettboden. Da musst du dir rich-
tig was einfallen lassen”, sagt Jirgen
Weifl. Um das hinzukriegen, ist viel Zeit
erforderlich. Und Zeit ist Geld. Doch
auch der WDR muss kréftig sparen. ,Die
Ausstattung eines Sets ist heute zeitlich
begrenzt. Das war frither anders”, erin-
nert Jurgen Weif3, der haufig bis in die
spaten Abendstunden arbeitet. Geschul-
det ist das der Aktualitit. Denn wenn
»Monitor” oder ,Brennpunkt” in der
ADR aktuell ausgestrahlt werden und
kurz vorher noch eine Anderung er-
wiinscht ist, muss Weif$ sofort reagieren.

»Mir macht der Job viel Spa. Auch,
wenn Zeit- und Budgetdruck deutlich
grofer geworden sind”, lautet das positi-
ve Fazit des Szenenbildners und ver.di-
Mitglieds. Silke Hoock <<
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Monique Hofmann,
freie Journalistin fiir M,
Web-Editorin bei ver.di

MEINUNG

Auf die Hetze, fertig, los!

ast zwei Jahre ist es nun her, dass Bun-
desjustizminister Heiko Maas Face-
book und Co. den Kampf angesagt
hat. Nachdem der anféngliche
Kuschelkurs inklusive Task Force
allerdings nicht vom gewtiinschten Erfolg gekront war,
blieb dem Minister nur noch die harte Tour: Ein Ge-
setz musste her. Nun ist es auf der Zielgeraden, das
»Netzwerkdurchsetzungsgesetz“, dessen Inhalt genau-
so sperrig ist, wie sein Name.

Anbieter digitaler Plattformen sollen nun , offensicht-
lich rechtswidrige” Inhalte innerhalb von 24 Stunden
nach Meldung von ihren Seiten l6schen, andere
rechtswidrige Inhalte innerhalb von sieben Tagen.
Werden die gemeldeten Beitrdge nicht fristgerecht
entfernt, drohen den Plattformbetreibern Buf3gelder
in Hohe von bis zu 50 Millionen Euro. Die Kritik lief}
nicht lange auf sich warten. Von einem “Schnell-
schuss” war da etwa die Rede, in Anspielung auf den
Affenzahn, mit dem der Minister das Gesetz nun noch
lieber gestern als heute durch die Instanzen jagen will.
Ohne Riicksicht auf inhaltliche Verluste.

Ohne einen Dialog mit den zivilgesellschaftlichen Ak-
teuren. Noch bevor die Experten ihre Stellungnah-
men zum Gesetz eingereicht hitten, sei der Referen-
tenentwurf zur Notifizierung der EU-Kommission vor-
gelegt worden, echauffierte sich etwa Constanze Kurz
auf der re:publica Anfang Mai. Kritiker sehen in dem
neuen Gesetz die Gefahr einer Privatisierung des
Rechts. Maas will die Deutungshoheit tiber das, was
Recht und Unrecht ist, den sozialen Netzwerken tiber-
lassen — und wirft damit die Meinungsfreiheit iiber
Bord. Bestraft werden die nur, wenn sie rechtswidrige

Inhalte nicht 16schen. Ansonsten diirfen sie schalten
und walten, wie es ihnen gut diinkt. Man muss kein
Justizminister sein, um zu wissen, dass sie dabei im
Zweifel lieber einmal zu viel als zu wenig l6schen.
Doch davon ist unserem Justizminister offenbar noch
nichts zu Ohren gekommen. Der stellt sich taub ge-
gentiber jeglicher Kritik und tut selbst konstruktiv vor-
getragene Bewertungen des Gesetzes lieber als ,pau-
schale Angriffe” ab.

Er hat es aber auch wirklich nicht leicht. Erst werfen ihm
diese Dauernorgler Tatenlosigkeit und Rumschwafelei
vor und wenn er dann endlich etwas tut, dann ist es ih-
nen auch wieder nicht Recht. Dabei sind unter den Nor-
gelattacken durchaus ernstzunehmende alternative Lo-
sungsansatze. Eine davon kommt aus Maas’ eigenen Par-
teireihen. So hat die rheinland-pfélzische Medienstaats-
sekretdrin Heike Raab erst kiirzlich gegeniiber dem
Evangelischen Pressedienst eine , Ertiichtigung” der Frei-
willigen Selbstkontrolle Multimedia (FSM) vorgeschla-
gen, die dadurch weitere Aufgaben wie die staatsferne
Kontrolle der sozialen Netzwerke tibernehmen konnte.
Dazu seien die Lander bereits in Gesprachen mit den An-
bietern digitaler Plattformen, ob ein entsprechender
Fonds fiir eine Starkung der FSM eingerichtet werden
konne. Ein dhnlich lautender Vorschlag kam auch vom
Schriftstellerverband PEN. Er fordert in Analogie zur Frei-
willigen Selbstkontrolle der Filmwirtschaft (FSK) ein un-
abhidngiges Expertengremium, das tiber die Loschung
und Sperrung von Inhalten im Netz entscheiden soll.

Freiwillige Selbstkontrolle, finanziert aus einem
Fonds, in den auch die Plattformbetreiber selbst ein-
zahlen miissten. Klingt doch eigentlich ganz gut, oder
Herr Minister? Monique Hofmann <<
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Wahlpapier ist geduldig. Erst kommen die programmatischen Versprechen, dann
der pragmatische Kompromiss einer Koalitionsvereinbarung (,Deutschlands
Zukunft gestalten”). Was wurde aus den medienpolitischen Vorhaben und Ideen
von Regierung und Opposition? Was setzen die Parteien in der kommenden
Legislaturperiode auf die Agenda? Eine kommentierte Bilanz.

Medienpolitik und
Wahlversprechen

Von Giinter Herkel

euland ist das Internet ,fiir uns alle” mittlerweile
wohl nicht mehr. Kurz nach den letzten Bundestags-
wahlen legte die Grofie Koalition (GroKo) ihre ,Di-
gitale Agenda” vor. Als wichtigstes Ziel formulierte
sie einen umfassenden Breitbandausbau. Ende
April 2017 zogen die zustdndigen Minister der Res-
sorts Wirtschaft, Innen und Verkehr (SPD/CDU/
CSU) Bilanz: Demnach stieg der Anteil schneller
Internetanschliisse von 59 Prozent in 2015 auf jetzt
75 Prozent. Im nédchsten Jahr soll jeder Haushalt Zu-
gang zu einem Anschluss mit mindestens 50 Mega-
bit/Sekunde haben. Wie das gelingen soll, erscheint
schleierhaft. Im landlichen Raum steht gerade mal je-
dem dritten Haushalt diese Bandbreite zur Verfiigung.

Bauer sucht nicht nur Frau, sondern auch schnelles
Netz. Die vermeintliche Erfolgsbilanz der Regierung
hat einen weiteren Haken. Die bescheidenen Verbes-
serungen wurden tiberwiegend durch die Optimie-
rung bestehender Kupferleitungen erreicht. Bei der
Versorgung mit modernen Glasfaserleitungen gerit
der ,Technologiestandort” Deutschland jedoch mei-
lenweit ins Hintertreffen. Nach einem aktuellen Gut-
achten des Fraunhofer-Instituts basieren hierzulande
nur 6,6 Prozent aller direkt verfiigbaren Breitbandan-
schliisse auf Glasfaserkabel, davon magere 1,4 Prozent
auf dem Lande. Zum Vergleich: Japan nimmt hier mit
mehr als 74 Prozent die Spitzenposition ein. Kritiker
beméngelten zudem friih, dass 50 MBit/s keine son-
derlich ehrgeizige Messlatte sei. ,Heute wiirde nie-
mand mehr auf die [dee kommen, 50 Megabit als Ziel
festzulegen”, gesteht selbst Verkehrsminister Alexan-
der Dobrindt inzwischen ein. Ein Mann, der selbst we-
niger Losung als Teil des Problems ist. Da man sich im

Verkehrsministerium ,vor allem fiir die Nationalitdt
von Autobahnbenutzern interessiert, sollt man dem
Maut-Minister Dobrindt das Thema so schnell wie
moglich wieder wegnehmen und es stattdessen in ei-
nem echten Internet-Ministerium biindeln”, dtzte un-
langst die Siiddeutsche Zeitung. Griine und auch die
FDP fordern das langst. Die Digitalisierung sei eine
,komplexe Querschnittsaufgabe”, heifit es etwa im
Wahlprogrammentwurf (,Schauen wir nicht langer
zu”) der Freidemokraten: , Wir wollen das Kompetenz-
gerangel zwischen fiinf Ministerien in Sachen Digita-
lisierung beenden.” Und die Griinen fordern unter der
Uberschrift ,Wir machen das Internet frei und sicher”
einen ,zukunftsfahigen und umfassenden Breitband-
ausbau auf der Basis von Glasfaser”. Wie die FDP pla-
dieren auch die Griinen dafiir, die Bundesanteile an
Telekom-Aktien im Wert von rund zehn Milliarden
Euro zu verkaufen und die Erlése komplett in den
Breitbandausbau zu investieren.

Heftige Kritik an Gesetzentwurf

In der Netzpolitik manifestiert sich auch eine Haltung
zur Kommunikationsfreiheit. Die in der letzten Legis-
laturperiode zugespitzte Debatte tiber Hate Speech
und Hetze im Netz miindete in den omindsen Ent-
wurf fiir ein , Netzwerkdurchsetzungsgesetz” aus dem
Hause von Justizminister Heiko Maas (SPD). Darin
werden die Plattformen Facebook, Twitter und Co.
verpflichtet, selbst rigoros gegen Hassbotschaften im
Netz vorzugehen. Laut Entwurf miissen sie strafbare
AuRerungen binnen 24 Stunden l6schen. Tun sie das
nicht, drohen den Anbietern Geldbuflen von bis zu
50 Millionen Euro. Das Paragrafenwerk 16ste tiberwie-
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gend heftige Proteste aus. ,Total vergaloppiert” habe
sich die Regierung, urteilt Bitkom-Hauptgeschaftsfiih-
rer Bernhard Rohleder. Eco, Europas grofter Branchen-
verband der Internetwirtschaft, witterte angesichts der
vorgesehenen starren Fristen flugs ,die Gefahr einer
Loschkultur des vorauseilenden Gehorsams”. Im
Zweifel wiirde ,mehr geldscht, als notwendig”.

Auch die journalistischen Berufsorganisationen sen-
ken den Daumen. Zwar sei es ,mehr als notwendig,
streng gegen Falschmeldungen, Verleumdungen und
Hassreden in sozialen Netzwerken vorzugehen”, ur-
teilte dju-Bundesgeschiftsfiihrerin Cornelia Haf3.
Aber: ,Staatliche Eingriffe, die die Plattformen zur Lo-
schung solcher Inhalte verpflichteten, miissten immer
mit dem Recht auf Meinungsfreiheit und dem Verbot
der Zensur abgewogen werden.” Bislang zeigt sich der
Justizminister unbeeindruckt von Kritik. Anfang April
segnete das Bundeskabinett den Gesetzentwurf ab. Fiir
Netzpolitik.org-Chef Markus Beckedahl wiirde damit
der Staat letztlich die Rolle an Social-Media-Firmen
auslagern, ,Richter und Henker iiber die Meinungs-
freiheit zu spielen”. Beckedahl: ,Es konnte eine halbe
Selbstaufgabe der Demokratie bedeuten, wenn Platt-
formen wie Facebook fiir unseren 6ffentlichen Diskurs
noch machtiger und zentraler werden als bisher.”

BND-Abhorpraxis legitimiert

Auch bei der anlasslosen Vorratsdatenspeicherung,
deren Gegner Heiko Maas einst war, knickte der Mi-
nister mehrfach ein. Ende 2015 trat das umstrittene
Gesetz in Kraft, trotz eines Gutachtens des Wissen-
schaftlichen Dienstes des Deutschen Bundestags, wel-
ches das Paragrafenwerk fiir unvereinbar mit den Vor-
gaben des Europdischen Gerichtshofes hdlt. Anfang
dieses Jahres sattelte die Regierung nochmals drauf.
Ganz im Zeichen der Anti-Terror-Hysterie beschloss
das Kabinett die Speicherung von Fluggastdaten: Ab
2018 miissen Fluglinien den Behdrden Namen, Adres-
sen, Kreditkartennummern usw. ihrer Passagiere tiber-
lassen. Dass es dabei um die Durchsetzung einer EU-
Richtlinie geht, macht die Sache nicht besser. Erst im
Herbst 2016 hatte die Koalition das BND-Gesetz durch
Parlament und Bundesrat gepeitscht. Damit wurde die
rechtswidrige Abhorpraxis des Bundesnachrichten-
dienstes gegeniiber ausldndischen und (indirekt) auch
deutschen Journalist_innen sowie die fragwiirdige Ko-
operation mit der US-amerikanischen NSA nachtrag-
lich legitimiert — trotz umfangreicher Proteste von
Mediengewerkschaften und Biirgerrechtsorganisatio-
nen. ,Journalistinnen und Journalisten diirfen nicht
unter dem Vorwand der Terrorismusbekdmpfung
iiberwacht werden”, heif$t es dazu im Wahlpro-
grammentwurf der Griinen. Und: , Auch der Infor-
mantenschutz muss gesichert sein.” Gegen ,jede an-
lasslose Erhebung und Speicherung von personenbe-
zogenen Daten” spricht sich auch die FDP in ihrem
Programmentwurf aus.

,Das Kartellrecht den aktuellen Entwicklungen im
Sinne der Konvergenz anzupassen” hatte die GroKo
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2013 gelobt bzw. angedroht. Ende Mdrz 2017
wurde Vollzug gemeldet. Die vom Bundestag
beschlossene und vom Bundesrat durchge-
winkte Neufassung des Gesetzes gegen Wett-
bewerbsbeschrankungen erleichtert — wie zu-
vor schon im Verlagssektor — die Fusion von
Rundfunkunternehmen. Moglich macht’s die
Anhebung der sogenannten Aufgreifschwelle.
Kiinftig kontrolliert das Bundeskartellamt erst
dann, wenn der Umsatz fusionswilliger Un-
ternehmen 62,5 Millionen Euro tibertrifft.
Vorher lag dieser Schwellenwert bei 25 Mil-
lionen Euro. Was das fiir den privaten Rund-
funkmarkt bedeutet, ist nicht absehbar. Noch
bedenklicher erscheint die Liberalisierung der
Kooperationsbestimmungen in der Verlags-
wirtschaft. Demnach konnen Zeitungs- und
Zeitschriftenverlage kiinftig — zumindest au-
Rerhalb des redaktionellen Bereichs — Kartelle
bilden: im Anzeigengeschift, beim Druck
und im Vertrieb. Dass die Verlagsbranche die-
se Aufweichung des Kartellrechts unisono be-
griflte, wundert kaum. Das Gesetz werde ,,in-
novative neue Angebote fiir Leser und Anzei-
genkunden ermoglichen und so zur Siche-
rung der Pressevielfalt in Deutschland
beitragen”, tonten BDZV und VDZ in einer
gemeinsamen Stellungnahme.

Nach Auffassung der Kartellwédchter ist eher
das Gegenteil zu befiirchten. Die Liberali-
sierung laufe eher darauf hinaus, den Wett-
bewerbsdruck zu vermindern. ,Anreize fiir
qualitativ bessere oder innovative Produkte
und redaktionelle Inhalte anderer kooperie-
render Verlage konnen schwicher werden
oder wegfallen”, warnte Andreas Mundt,
Prasident des Bundeskartellamts, im Bran-
chendienst kress.de. Eine gemeinsame Anzei-
genvermarktung konne dazu fiihren, ,dass
Themenpldne der Redaktionen koordiniert
werden, um Anzeigenkunden eine grofere
Reichweite zu bieten”, mit dem Ergebnis ei-
ner verstarkten , Themenvereinheitlichung”.
ver.di-Vizechef Frank Werneke erginzt: ,Dass
Kooperationen immer auch dazu dienen, Per-
sonalkosten zu senken, werden die Mitarbei-
terinnen und Mitarbeiter in den Verlagen
deutlich zu sptiren bekommen.” Dazu gehore
auch die , weitere Auslagerung von Tatigkei-
ten in tariflose Tochterunternehmen und ein
absehbarer weiterer Abbau von Arbeitsplit-
zen”. Wernekes Verdikt: Auf diese Weise wer-
den ,Pressevielfalt und Meinungsfreiheit
nicht gefordert, statt dessen aber die Bildung
von Medien- und Meinungsmonopolen”. So
weit, so schlecht. Nachdem das Kind nun-
mehr in den Brunnen gefallen ist, kann die
Forderung im Wahlprogramm (entwurf) der
Linken, die Kartellgesetze zu verschérfen,
,,um die Medienkonzentration einzudammen”,
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nur noch als Nachhutgefecht angesehen wer-
den. In den Programmen der anderen Partei-
en spielt dieser Aspekt keine Rolle mehr.

Fiasko Leistungsschutzrecht

Noch vor der Bundestagswahl 2013 hatte das
Parlament nach massiver Lobbyarbeit der
Verlegerverbdande das umstrittene Leistungs-
schutzrecht verabschiedet. Springer, Burda &
Co. hofften, damit an den enormen Umsit-
zen, die Google online mit Werbung einsackt,
zu partizipieren. Doch auf Druck des Suchma-
schinenriesen, der damit drohte, ihre Inhalte
nicht mehr in Google News zu listen, so sie
nicht auf ihre gesetzlichen Anspriiche ver-
zichteten, knickten die Verlage schnell ein. Das
Ganze miindete in ein Fiasko. Bis heute ha-
ben die beteiligten Verlage unterm Strich
nicht einen Euro verdient. Laut VG Media,
die die Rechte der Verlage vertritt, beliefen
sich die Einnahmen aus den letzten drei Jah-
ren auf 715.000 Euro. Dem gegeniiber stan-
den Kostenbeteiligungen der Verlage — vor al-
lem Rechtskosten fiir die zahlreichen Klagen
rund um das Leistungsschutzrecht — in Hohe
von 7,6 Millionen Euro. Die Verleger zahlen
also bisher massiv drauf. Fiir ver.di kam von
Anfang an nur eine Regelung infrage, die den
Urheber_innen eine Erlosbeteiligung von
mindestens 50 Prozent gesichert hitte.

Die Griinen wollen daher konsequenterweise
,das rickwartsgewandte Leistungsschutz-
recht fiir Presseverleger, das niemandem
niitzt”, so bald wie moglich abschaffen. Statt-

dessen pladiert die Okopartei fiir ,eine sinn-
volle Forderung der Vielfalt von Medien”.
Klingt gut, aber um Initiativen zur aktiven
Medienforderung ist es zuletzt recht still ge-
worden. Noch vor vier Jahren wiinschten
sich SPD, Griine und Linke eine Debatte tiber
»neue Modelle der Finanzierung journalisti-
scher Leistungen” (SPD-Wahlprogramm
2013). Ubrig geblieben ist davon eher nichts.
Offenbar hat der scharfe Gegenwind fiir
selbst zarte Versuche, die Medienlandschaft
jenseits privater Profitinteressen zu diingen,
so manchem den Schneid abgekauft. Erinnert
sei an das Schicksal der Journalismus-Stiftung
die der nordrhein-westfilische Medien-Staats-
sekretdr Marc Jan Eumann (SPD) 2014 auf
den Weg brachte. Die Stiftung soll - angebun-
den an die NRW-Landesanstalt fiir Medien —
Recherchestipendien vergeben, Weiterbil-
dungsangebote, Imagekampagnen und Lo-
kaljournalismus fordern. So wurde mit Unter-
stiitzung der Stiftung 2016 etwa ein Daten-
journalismus-Projekt in Kooperation mit dem
gemeinniitzigen Recherchebiiro , Correctiv”
durchgefiihrt. Ein Tropfchen auf den heifien
Stein, bedenkt man den bescheidenen Etat
von 1,6 Millionen Euro, der der Stiftung zur
Verfiigung steht. Was Kritiker aus der Verlags-
branche nicht daran hinderte, von einem ge-
planten ,Zugriff auf die Presse” (FAZ) zu
schwadronieren. Geht’s noch? Zum Ver-
gleich: Die Digital News Initiative von Goo-
gle, aus deren Topf sich auch diverse deutsche
Grofverlage bedienen, investiert zur Forde-
rung ,innovativer journalistischer Projekte”
insgesamt 150 Millionen Euro.




Angriffe auf den Rundfunk

Rundfunk ist bekanntlich Lindersache. In
der Koalitionsvereinbarung von 2013 taucht
er faktisch nicht auf, abgesehen vom obliga-
torischen Bekenntnis zur dualen Medienord-
nung. Was die Rechtsausleger von der baye-
rischen CSU nicht davon abhielt, in ihrem
2016 verabschiedeten neuen Grundsatzpro-
gramm erstmals eine Fusion von ARD und
ZDF anzuregen. ,Wir streben langfristig die
Zusammenlegung von ARD und ZDF unter
einem Dach an”, heif3t es da. Und , Kostspie-
lige Doppelstrukturen sollen beseitigt wer-
den, die Programmvielfalt erhalten bleiben.”
Andere agieren da schon etwas forscher. Fiir
die AfD reicht ,ein bundesweites Vollpro-
gramm” vollig aus, um den Rundfunkauftrag
zu erfiillen. Gleichzeitig wird die Abschaffung
des allgemeinen Rundfunkbeitrags gefordert,
mithin einer Transformation des 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunks in ein individu-

elles Pay-System das Wort gere-
det. Gar nicht so weit davon
entfernt positioniert sich

die FDP in ihrem Pro-
grammentwurf. Sie
wiinscht eine ,Ver-
schlankung” von
ARD und ZDF im
Sinne einer ,Refo-
kussierung auf die
Themen Bildung,
Kultur und Informa-
tion”.

Konsequenterweise will sie tiber diese , Prizi-
sierung des Grundversorgungsauftrag mit Fo-
kus auf Public Value” erreichen, ,dass der
Rundfunkbeitrag nicht nur stabil bleibt, son-
dern mittelfristig auch auf die Halfte gesenkt
werden kann”.

Dagegen wollen die Griinen eine ,unabhin-
gige und qualitédtsvolle Berichterstattung” des
offentlich-rechtlichen Rundfunks erhalten
,und vor Einflussnahme der Politik schiit-
zen”. Die ,gesellschaftliche, religiose und
weltanschauliche Pluralitdit Deutschlands
miisse kiinftig auch in der Zusammensetzung
der Rundfunkrite gespiegelt werden. Eine al-
te Forderung, die auch nach der Novellierung
des ZDF-Staatsvertrags im Frithjahr 2015 ak-
tuell bleibt. Damals hatten die Ldnderchefs
die Vorgabe des Bundesverfassungsgerichts
von 2014 nach weniger Staatsndhe in den
Gremien des ZDF formal korrekt, inhaltlich
aber unbefriedigend umgesetzt.
Zwar stellen die ,Staatsver-
treter” nur noch ein
Drittel der Sitze im
ZDF-Fernsehrat.
Aber durch die
gleichzeitige
Verkleinerung
des Rates sind
auch Kkleinere
politische Stro-
mungen
Rat nicht mehr
vertreten.

im
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Die Linke steht ,fiir ein 6ffentlich-rechtliches
Rundfunksystem, in dem die festen und frei-
en Beschiftigten mehr und die Verwaltungen
weniger zu sagen haben”. Dazu bedtirfe es
mehr Mitspracherechte des Publikums, einer
Demokratisierung der Rundfunkridte sowie
mehr redaktioneller Mitbestimmung der Be-
schéftigten per Redaktionsstatuten.

Geht es nach den Griinen, miissen beitrags-
finanzierte Inhalte langfristig im Netz abruf-
bar sein. Diese Forderung nach einer Abschaf-
fung der so genannten ,Depublikations-
pflicht” im Netz findet sich immerhin auch
im Wahlprogramm der FDP.

Lockerung
von Werberestriktionen

Auf die Fahne geschrieben hatte sich die Gro-
Ko auch, ,die wirtschaftlichen Rahmenbe-
dingungen privatwirtschaftlicher Medienpro-
duktion zu stirken”. Zu diesem Zwecke setzt
sie sich in der EU fiir eine Lockerung der Wer-
berestriktionen fiir Privatsender ein: mittels
einer Revision der Richtlinie {iber audiovisu-
elle Mediendienste. Die heutigen zeitlichen
Werbebestimmungen fiir Fernsehanbieter,
darunter die Vorgabe, dass maximal 12 Minu-
ten Werbung pro Stunde zuldssig sind, sollen
der deutschen Position zufolge ,weitestge-
hend abgeschafft werden”. Eine Forderung,
die von den Privaten seit langem erhoben
wird.

Kurz vor Ende der Legislaturperiode forcierte
die Regierung noch zwei medienpolitische
Projekte. Fir die seit Jahren chronisch unter-
finanzierte Deutsche Welle gab es einen kraf-
tigen Schluck aus der Pulle: Fiir das Haus-
haltsjahr 2018 bekommt sie satte 20.7 Millio-
nen Euro mehr bewilligt. Bereits 2017 war der
Etat um fast zehn Prozent auf knapp 300 Mil-
lionen Euro gestiegen. Jetzt soll die Welle, wie
2013 gelobt, ,dauerhaft und sptirbar gestdrkt
werden”. Eine Reaktion auf die um einiges
iippiger finanzierten Auslandsaktivitaten der
BBC, vor allem aber von Russia Today.

Anfang Mai brachte das Bundeskabinett den
Entwurf fiir eine Novelle des Telekommuni-
kationsgesetzes (TKG) ein. Demnach sollen
»2hoherwertige” Radios nur noch dann ver-
kauft werden diirfen, wenn sie ,normgerech-
te digitalisierte Signale” empfangen konnen.
£ Auf diese Weise soll der lange nur schleppen-
é den Entwicklung von DAB+ endgiiltig zum
% Durchbruch verholfen werden. Ob diese Stra-
%’_ tegie angesichts der rasanten Entwicklung der
;i Radiostreaming-Dienste aufgeht, steht in den
S Sternen. <<
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Presseauskunftsgesetz
auf der Agenda

Fragen an Martin Dormann, den medien- und kulturpolitischen
Sprecher der SPD-Bundestagsfraktion

as betrachten Sie als wich-
tigste medienpolitische
Leistung der Groflen
Koalition in der ablaufen-
den Legislaturperiode?
Martin Dérmann | Die wichtigste Leistung
war die finanzielle und damit programmliche
Starkung unseres Auslandssenders Deutsche
Welle. Sie stellt auch in Diktaturen einen Zu-
gang zu unabhdngigen Informationen sicher.
Das ist in der heutigen Zeit, in der Fake News,
Propaganda und die Verfolgung von Journa-
listen zunehmen, von enormer Bedeutung.

In Sachen Digitalisierung wurden zwar
Fortschritte erzielt, allerdings — wie viele
Experten monieren - auf Basis der wenig
zukunftstrachtigen Kupfertechnologie.
Halten Sie diese Kritik fiir berechtigt?
Das Breitbandziel fiir 2018 ist technologie-
neutral und soll vor allem endlich eine fla-
chendeckende Versorgung mit schnellem In-
ternet sichern. Tatsdachlich zeichnet sich ab,
dass bei den Forderprogrammen 94 Prozent
der Mittel fiir zukunftsfadhige Glasfasertech-
nologie genutzt werden. Wir sind also auf ei-
nem guten Weg. Der nédchste Schritt muss
nun der Ausbau Gigabit-fahiger Netze sein.

Unter dem Eindruck von Hate Speech-
Exzessen in den sozialen Netzwerken
wurde kiirzlich das umstrittene ,Netz-
werkdurchsetzungsgesetz” auf den Weg
gebracht. Werden damit, wie Markus
Beckedahl und viele andere befiirchten,
Facebook und Co. zu Richtern iiber die
Meinungsfreiheit ernannt?

Bei Streitigkeiten entscheidet letztendlich
nicht die Plattform, sondern ein Gericht.
Schon heute miissen rechtswidrige Inhalte
geloscht werden. Wir erhohen jetzt die Sank-
tionen, wenn man der Verpflichtung nicht
nachkommt. Denn letztlich wiirde eine wei-
ter fortschreitende Hasskultur im Netz viele
abschrecken, sich an Debatten dort zu betei-
ligen. Das ist die eigentliche Gefahr fiir die
Meinungsfreiheit und Meinungsvielfalt.

Erst das BND-Gesetz, dann die Vorrats-
datenspeicherung, jetzt auch noch Flug-
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gastdatenspeicherung: Hilft die SPD vor
dem Hintergrund der Anti-Terror-Panik
bei der Aushéhlung des Rechtsstaats?
Das BND-Gesetz bringt rechtliche Klarheit
und Transparenz in einen Bereich, der vorher
grofitenteils ungeregelt war. Journalisten sind
dabei keine Aufklarungsziele des Auslandsge-
heimdienstes. Die Forderung, Journalisten
prinzipiell von jeglicher strategischer Daten-
erfassung auszunehmen, wiirde voraussetzen,
dass der BND eine Datenbank mit allen Jour-
nalisten der Welt anlegt. Das ist nicht prakti-
kabel und wire ein sehr schwerwiegender
Eingriff. Die Vorratsdatenspeicherung erlaubt
Ermittlungsbeho6rden, Metadaten zur Verfol-
gung von besonders schweren Taten zu be-
nutzen. Dabei gibt es restriktive Vorschriften
und ein unabhdngiger Richter ist zwischen-
geschaltet. Daten, die bei der Kommunikati-
on mit Personen anfallen, denen die Strafpro-
zessordnung ein Zeugnisverweigerungsrecht
einrdumt - also auch Journalisten —, diirfen
nicht genutzt werden. Den besonderen
Schutz der Journalisten haben wir als SPD-
Fraktion zuletzt auch bei der 9. GWB-Novelle
sichergestellt, als es um den Schutz von Re-
daktionsrdumen bei kartellrechtsrelevanten
Beschlagnahmungen ging.

Mit der 9. GWB-Novelle wurden Presse-
kooperationen unterhalb der redaktio-
nellen Ebene erleichtert. ver.di und selbst
das Bundeskartellamt sehen in dieser Li-
beralisierung ein potenzielles Risiko fiir
die Meinungsvielfalt?

Zu Unrecht. Das grof3e Risiko fiir Meinungs-
vielfalt ist es, wenn Pressetitel aus 6konomi-
schen Griinden eingestellt oder bislang unab-
hingige Redaktionen zusammengelegt wer-
den. Wir wollen dem entgegenwirken, indem
wir eine engere Kooperation der Verlage er-
moglichen, um deren wirtschaftliche Basis zu
starken, etwa durch gemeinsame Anzeigen-
vermarktung.

Das vor vier Jahren von der schwarz-
gelben Regierung durchgepeitschte Leis-
tungsschutzrecht erweist sich als wenig
praktikabel? Sollte es nicht besser kas-
siert werden?
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Die SPD hat damals darauf hingewiesen, dass
der von Schwarz-Gelb gewdéhlte Ansatz pro-
blematisch ist und langjahrige Rechtsstreitig-
keiten drohen. Das bestétigt sich jetzt. Wie es
am Ende ausgeht, lasst sich noch nicht sicher
sagen. Klar ist, dass Urheberrechte geschiitzt
werden missen. Wir hitten einen anderen
Weg als das Leistungsschutzrecht fiir Presse-
verleger fiir besser gehalten.

Der Qualitdtsjournalismus steht unter
Druck. Konkrete Vorschlage fiir eine ak-
tive Medienforderung sind rar. Was tun?
Wenn darunter direkte Subventionen fiir
journalistische Titel zu verstehen sind: Diese
werden von den Presseverlagen vehement ab-
gelehnt, weil sie eine staatliche Beeinflussung
befiirchten. Das will natiirlich niemand. In
einzelnen Bundeslindern, namentlich in
NRW, gibt es Ansdtze zur Forderung der Aus-
bildung. Und zwar nach intensivem Diskurs
mit den Verlegern, der Landesmedienanstalt
und der Stiftung , Vor Ort NRW - LEM-Stif-
tung fiir Lokaljournalismus”. Auf Bundesebe-
ne bestehen Uberlegungen, den Zeitungsver-
trieb auch im ldndlichen Raum sicherzustel-
len, gegebenenfalls durch Steuererleichterun-
gen. Denn der Mindestlohn soll auch fiir
Zeitungsaustrager nicht tangiert werden.

Sollte die SPD an der nidchsten Bundesre-
gierung wieder beteiligt sein — welche
medienpolitischen Kernprojekte wollen
Sie angehen?
Auf der Bundesebene: die weitere Starkung
der Deutschen Welle und die Forcierung Gi-
gabit-fahiger Netze. Dartiber hinaus geht es
darum, geeignete Instrumente zur Sicherung
fairer Bedingungen fiir guten Journalismus
im Netz zu entwickeln. Auf der Agenda steht
auch weiterhin das Presseauskunftsgesetz. Da
nach der aktuellen Rechtsprechung die Infor-
mationsfreiheitsgesetze der Lander nicht auf
Bundesbehorden anwendbar sind, bedarf es
hier einer bundesgesetzlichen Regelung.
Fragen: Giinter Herkel <<
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Journalisten
angemessen verguten

Gesprach mit Tabea RoRner, medienpolitische Sprecherin
der Bundestagsfraktion Biindnis 90/Die Griinen

ine Medienpolitik ,,von
Grof3en fiir Grofe” urteil-
ten Sie vor vier Jahren
iiber die medienpoliti-
schen Vorhaben der Gro-
Ben Koalition. Sehen Sie sich in dieser
Befiirchtung bestitigt?
Tabea Rof3ner | Die GroKo hatte Grofies vor,
aber sie ist als Tiger gestartet und als Bettvor-
leger gelandet. Die an sich begriiRenswerte
Bund-Lidnder-Kommission hat die eigentli-
chen Themen gar nicht angepackt. Etwa den
Komplex der Intermedidren, die Plattformre-
gulierung. Die Frage, wie bindet man Netz-
werke ein, eine Plattform wie zum Beispiel Fa-
cebook, die ja grofse Marktmacht hat und da-
mit auch Meinungsmacht. Das Gleiche gilt
fiir Intermedidre wie Google. Da vermisse ich
den Mut, ein Unternehmen wie Google an-
zugehen, die Frage nach der Neutralitat dieser
marktbeherrschenden Suchmaschine zu stel-
len. Stattdessen kommt jetzt im Kontext der
Hate-Speech-Debatte ein Netzwerkdurchset-
zungsgesetz um die Ecke, das nach Ansicht
vieler die Meinungsfreiheit tendenziell be-
droht. Auch beim Urheberrecht hat die Ko-
alition trotz der jahrelangen Beratungsschlei-
fe mehr schlecht als recht geliefert. Und fiir
Journalisten und Kreative hat sie keine Ver-
besserungen auf den Weg gebracht, dabei ga-
be es hier wirklich einiges zu tun, etwa bei
den Arbeitsbedingungen und den Vergi-
tungsstrukturen.

Kernstiick der Digitalen Agenda ist ein
ziigiger Breitbandausbau. Kritiker werfen
der Koalition technologiepolitisches Ver-
sagen vor!

Das ist ein richtiges Armutszeugnis. Nach
vollmundigen Ankiindigungen, den Breit-
bandausbau voranzutreiben, hat man sich
von der Telekom in die Tasche stecken lassen,
hat ein Vectoring zugelassen, das den Glasfa-
serausbau verhindert. Blockiert wird also die
von allen Experten als zukunftsfihig und
nachhaltig angesehene Technologie. Ord-
nungspolitisch ist es fiir den Bund langst ge-
boten, seine Telekom-Anteile zu verkaufen.
Den Erlos wollen wir in den Ausbau des Glas-
fasernetzes stecken. Solange man selbst noch
Miteigner ist, besteht kein Interesse an einem
fairen Wettbewerb. Auch in Sachen E-Gover-
nance und freiem W-Lan im offentlichen
Raum hinkt Deutschland im europdischen
Vergleich deutlich hinterher.

Im Bereich Rechtspolitik wurden diverse
Gesetze verabschiedet, die aus der Sicht
von Medienorganisationen bedrohlich
sind, etwa das BND-Gesetz und die Vor-
ratsdatenspeicherung. Ist die liberale
Rechtsordnung in Gefahr?
Das kann man schon so sagen. Das BND-Ge-
setz hat im Nachhinein die massenhafte
Uberwachung legalisiert. Das zeigt, dass man
aus den Erfahrungen mit den Snowden-Ent-
hiillungen nicht wirklich gelernt
hat. Wenn aus Griinden der Terror-
abwehr Geheimnistrdger, darunter
Journalisten, nicht von der Vorrats-
datenspeicherung ausgenommen
werden, dann ist das natiirlich ei-
ne Gefahr fiir den Rechtsstaat.
Journalisten miissen frei recher-
chieren konnen. Der Quellen-
schutz ist extrem wichtig. Ohne
Informantenschutz kein investi-
gativer Journalismus! Deswegen
brauchen wir auch den Schutz
fir Whistleblower. Und ein
Presseauskunftsgesetz von Jour-
nalisten gegeniiber Bundesbe-
horden. Aber bei all dem
blockt die Koalition ab.

WAHLKAMPF

2013 wurde auf Druck der Verlegerlobby
im Hauruckverfahren das umstrittene
Leistungsschutzrecht eingefiihrt. Nach
jiingsten Meldungen ist bei den Verlagen
bis heute kein Cent angekommen, sie
miissen sogar draufzahlen. Ist das Gesetz
unterm Strich ein Rohrkrepierer?

Das Gesetz war von Anfang an schlecht ge-
macht. Es greift nicht, beschaftigt nur Gerich-
te, Anwilte, kostet Geld, aber es kommt
nichts dabei rum. Geschweige denn, dass die
Urheberinnen und Urheber davon profitie-
ren. Das Sinnvollste wire, dieses Gesetz abzu-
schaffen und stattdessen dartiber zu diskutie-
ren, wie denn eine sinnvolle Férderung von
Journalismus im Netz, unabhdngig und
staatsfern organisiert, aussehen konnte.

Sinnvolle Forderung von Journalismus
im Netz klingt wenig konkret. Welche
Ideen haben die Griinen?

Das ist ein sensibler Bereich. Natiirlich wollen
Journalisten und Verlage unabhédngig und
staatsfern arbeiten. Deswegen verbieten sich
direkte staatliche Zuschiisse. Man sollte ver-
schiedene Modelle ausprobieren und sehen,
was funktioniert. Anders als die USA haben
wir in Deutschland weder eine derart ausge-
prégte Stiftungskultur noch ein starkes Maze-
natentum. Es gibt vereinzelte Pflinzchen, wo
Crowdfunding ausprobiert wird. Auch Spen-
denmodelle oder die Gemeinniitzigkeit von
Journalismus konnten eine Moglichkeit sein.
In der Politik wird dartiber aber leider kaum
diskutiert.

Welche drei Kernprojekte werden Sie an-
gehen, falls die Griinen an der ndchsten
Regierung beteiligt sein sollten?
1. Wir miissen die Weichen fiir die digitale
Welt stellen. 2. Die Arbeitsleistung von Jour-
nalistinnen und Journalisten muss angemes-
sen vergiitet werden. Es kann nicht angehen,
dass ein grofier Teil dieser fiir das Funktionie-
ren unserer Demokratie wichtigen Profession
unter prekdren Verhdltnissen lebt. 3. Ich
wiinsche mir eine engagiertere Verteidigung
der Pressefreiheit, in Deutschland und an-
derswo. Hierzulande werden Journalisten auf
Pegida- und AfD-Demonstrationen tatlich an-
gegriffen. Die Politik duf3ert sich dazu zu we-
nig. Angesichts der Situation der Medien in
der Tiirkei darf Deutschland nicht wegen der
Riicksichtnahme auf Fliichtlingsabkommen
wegschauen. Auch in Polen und Ungarn
steht es nicht gut um die Pressefreiheit. Als
zentrale politische Kraft in Europa sollte
Deutschland mit darauf einwirken, dass eu-
ropdische Werte eingehalten und nicht ver-
letzt werden.

Fragen: Giinter Herkel <<
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irekt-Kanal zum Wahler

Uber Follower, Fake News, Deutungshoheit und Netzattacken

ehr als je zuvor spielt sich der
Wahlkampf um den Bundes-
tag im Internet ab. Mit
Tweets, Apps und der Hilfe

tausender Freiwilliger rtisten
sich die Parteien fiir die Entscheidung im Sep-
tember. 84 Prozent der deutschen Bevolke-
rung informieren sich online, alleine Face-
book hat iiber 25 Millionen aktive Nutzer_in-
nen.

»unser Wahlkampf wird 2017 so modern wie
nie zuvor”, verspricht die CDU auf der Web-
site ihrer neuen App ,Connectl7”. Wahl-
kdmpfer konnen sich das Programm auf ihr
Smartphone laden und erfahren so immer
das Neuste aus ihrem Wahlkreis. Mehr noch:
Dank einer Datenbank der Partei erfahren die
Nutzer_innen auch, wo in ihrer Umgebung
mogliche CDU-Wéhler wohnen, bei denen
ein Besuch erfolgversprechend ist. Wahl-
kampftermine, Argumente fiir das Wahlerge-
sprach - sogar eine Highscore-Liste der flei-
Rigsten CDU-Wahlkdmpfer ist in die App in-
tegriert. Auch die SPD hat ihre eigene App im
Angebot. Sie heift , Von Tir zu Tiir”, ist aber
noch deutlich rudimentérer als das Angebot
der Konkurrenz.

Inszenierungen im Netz

Die Griinen wollen tiber die Hélfte ihres Bud-
gets in diesem Jahr fiir Online-Mafinahmen
ausgeben, erfuhr M von Wahlkampfmanager
Robert Heinrich. Da es nun einmal so sei, dass
die Menschen sich heute viel mehr tiber das
Internet informierten als noch vor wenigen
Jahren und soziale Netzwerke vermehrt zur
Meinungsbildung nutzen wiirden, erklarte er.

Die Parteien nutzen soziale Netzwerke auch
als direkten Kommunikationskanal zu den

191.000 ‘:‘““e

150.000 Follower

100.000 Follower
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Waihlern. So versuchte insbesondere die FDP,
die mangels Regierungsdmtern bisher in den
Medien eher weniger prasent war, in den
Landtagswahlkdmpfen 2017 den fehlenden
Amtsbonus iiber soziale Medien zu kompen-
sieren. ,Das ist gerade fiir eine Partei in der
auflerparlamentarischen Opposition sehr
wichtig, da klassische Pressearbeit unter er-
schwerten Bedingungen stattfindet”, erkldrt
Nils Droste, Pressesprecher der Partei. So zeig-
te sich Parteichef Christian Lindner im Friih-
jahr auf allen Kandlen - sei es Facebook, You-
Tube oder Twitter. Auch auf Instagram, der
Plattform, die eher fiir Promi-Bilder und
Schnappschiisse bekannt ist, inszenierte sich
Christian Lindner als unermiidlicher Macher.
Die Strategie war offenbar erfolgreich: Die
Partei zog mit deutlichen Stimmengewinnen
in den schleswig-holsteinischen und den
nordrhein-westfélischen Landtag ein.
Facebook dominiert den Online-Wahlkampf.
Die Berliner Agentur ,neues handeln” hat die
Aktivitaten von 600 Kandidat_innen im Bun-
destags-Wahlkampf 2013 untersucht. Ergeb-
nis: Im Schnitt verdffentlichten die Kandi-
dat_innen 52 Beitrdge auf Facebook, die So-
cial-Media-Teams der Spitzenkandidaten gar
89 Postings.

Geht es nach reinen Abonnentenzahlen, sind
die etablierten Parteien derzeit auf Facebook
im Hintertreffen. Die AfD hatte im Mai tiber
320.000 Facebook-Fans, die Linkspartei
191.000, die Griinen 141.000. Die Regierungs-
parteien liegen dahinter: die SPD kommt ge-
rade einmal auf 138.000 und die CDU auf
131.000 Fans. Den markigen Spriichen der
bayerischen Schwesterpartei CSU folgen hin-
gegen 166.000 Facebook-Nutzer. Die person-
lichen Accounts von Spitzenpolitikern sind
noch beliebter. So hat SPD-Spitzenkandidat
Martin Schulz alleine auf Twitter fast 400.000
Follower, Linken-Politikern Sahra Wagen-

138.000
friends
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knecht erreicht auf Facebook 370.000 Nut-
zer_innen. Die Parteien wollen natiirlich
nicht nur die eigenen Anhinger erreichen.
Die Social-Media-Konzerne bieten dafiir eine
Vielzahl von Werbemoglichkeiten. So erlaubt
es Facebook nicht nur, Nutzer_innen gezielt
nach Alter, Wohnort, Hobbies und vermute-
tem Einkommen anzusprechen. Einem An-
hédnger der SPD kann eine andere Werbung
ausgespielt werden als einem von der AfD.
Von dieser Moglichkeit wurde unter anderem
schon im US-Wahlkampf Gebrauch gemacht.
So behauptete die US-Firma Cambridge Ana-
lytica im Auftrag der Kampagne von Donald
Trump, potenzielle Clinton-Wahler_innen
erfolgreich vom Wahlgang abgeschreckt zu
haben.

Hatte der Wahlkampf von Barack Obama
deutsche Parteistrategen wegen des gezielten
Einsatzes von sozialen Medien und grofien
Datenbanken fasziniert, hat sie der US-Wahl-
kampf 2016 nachhaltig verunsichert. ,Fake
News” — politische Falschnachrichten, die
sich insbesondere tiber soziale Medien mas-
senhaft verbreiteten — hatten das politische
Klima in Amerika vergiftet.

Aktionismus gegen Fakes

Inzwischen ist in Deutschland ein regelrech-
ter Aktionismus ausgebrochen, die Verbrei-
tung von solchen falschen Nachrichten und
damit die Manipulation des Wahlkampfes zu
verhindern. So haben sowohl Google als
auch Facebook bereits einige der bertichtigt-
sten Inhalte von ihren Plattformen ausge-
schlossen oder herabgestuft, um deren Sicht-
barkeit fiir die Nutzer_innen zu reduzieren.
Facebook startete eine Kooperation mit dem
deutschen Recherchebiiro ,Correctiv”, um
falsche Informationen direkt auf der Platt-
form aufzudecken.
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Die Bundesregierung treibt unterdessen das
sogenannte Netzwerkdurchsetzungsgesetz
voran, das die Konzerne dazu zwingen soll,
yoffensichtlich rechtswidrige” Inhalte zu 16-
schen, noch bevor Staatsanwalte tatig wer-
den. Bei den Netzpolitikern und Verbanden
wie der dju in ver.di stoflen solche Pldane aber
vor allem auch auf Kritik.

Auch die Parteien selbst riisten sich, um ge-
gen einen unsauberen Wahlkampf vorgehen
zu konnen. So haben die Griinen bereits im
Friihjahr eine ,Netzfeuerwehr” eingerichtet.
Uber 2.000 Unterstiitzer_innen sind in einer
geschlossenen Facebook-Gruppe organisiert,
die zum Beispiel Zitate richtigstellen oder ge-
falschte Fotos entlarven sollen. Auf diese Wei-
se kann die Partei auch Sympathisant_innen
einbinden, die keine Zeit oder kein Interesse
an der klassischen Parteiarbeit haben.

Dass der Kampf gegen Falschinformationen
zuweilen auch ein Kampf um die Deutungs-
hoheit ist, zeigte eine Episode um die nord-
rhein-westfédlische Spitzenkandidatin der
Griinen Sylvia Lohrmann. So hatte der Bo-
cholter CDU-Stadtrat Thomas Eusterfeldhaus
ein Bild veroffentlicht, das die Ministerin
beim Wechsel zwischen zwei Dienstwagen
zeigt: Ein umweltschonendes Modell fiir den
Wahlkampf und eine herkdmmliche Limou-
sine fiir den Alltag. Das Dokument der ver-
meintlichen Doppelmoral verbreitete sich in
sozialen Netzwerken schnell — und wurde
dann auch von den Medien aufgegriffen.
Griine Sympathisanten mischten sich ein.
Wihrend die Ministerin den Gebrauch ihrer
Dienstwagen verteidigte, verbreiteten ihre
Unterstiitzer Varianten des Fotos, indem ein
Dienstwagen durch einen Heifdluftballon, die
Kutsche der britischen Queen oder ein Star-
Wars-Raumschiff ersetzt wurde. So sollte die
Kritik an der Politikerin untergraben und l4-
cherlich gemacht werden. Ein Krieg der Me-
me setzte ein, der letztlich keine Seite beson-
ders gut aussehen lief3.

Deutsche Medien wollen sich nicht zum

Spielball solcher Auseinandersetzungen ma-
chen lassen. Sowohl ARD als auch ZDF haben

131.000
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eigene Spezial-Redaktionen gebildet, die im
Wahlkampf gezielt Falschmeldungen finden
und nachrecherchieren sollen. Dabei haben
die offentlich-rechtlichen Sender aber einen
anderen Ansatz als Facebook. , Wenn wir uns
auf einen Wettbewerb einlassen, alle Fake
News zu dementieren, haben wir von vorne-
herein verloren”, erldutert Claus Kleber, Mo-
derator des ,heute journals” auf der Konfe-
renz re:publica in Berlin. ,Es dauert zwei
Minuten eine Fake News zu schreiben, aber
drei Tage sie zu widerlegen.” Stattdessen wol-
le das ZDF mehr um Glaubwiirdigkeit bei den
Zuschauer_innen werben.

Eine andere Strategie ist es, den undurchsich-
tigen Algorithmen der sozialen Plattformen
eigene, inklusive Angebote entgegenzustel-
len. So schuf der WDR die Plattform , Kandi-
datencheck”, auf der sich alle Kandidat_in-
nen zur Landtagswahl NRW in einem kurzen
Interview vorstellen konnten. Dabei verzich-
tete die Redaktion sowohl auf eine Auswahl
von Kandidat_innen, als auch auf Nachfra-
gen. Knapp 1.000 Kandidat_innen machten
von dem Angebot Gebrauch — darunter auch
Rechtsextremisten. Auf Kritik antwortete der
Sender, dass man alle zur Wahl zugelassenen
Kandidat_innen vorstellen wollte. ,Manche
Inhalte sind grenzwertig und schwer auszuhal-
ten, aber nicht rechtswidrig”, erklarte WDR-
Sprecherin Ingrid Schmitz gegeniiber dem
Kolner Stadt-Anzeiger.

Warten auf das Leak

Grof8 ist die Sorge, dass auch mit illegalen
Mitteln in den Wahlkampf eingegriffen wird.
So hatten in den USA Unbekannte E-Mails
von den E-Mail-Servern der demokratischen
Wahlkampfzentrale gestohlen, die kurz vor
dem Wahlkampf von Wikileaks veroffentlicht
wurden - nach einhelliger Auffassung von
Analysten hatte die Episode Trump zum
Wahlsieg verholfen.

Ahnliche Attacken werden nun auch fiir
Deutschland erwartet. Bereits 2015 war der
Bundestag Opfer einer grof angelegten Atta-
cke auf sein internes Rechnernetz. Sie wurde

166.000
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erst nach Wochen bemerkt und schliefilich
durch das Abschalten aller Rechner des Par-
laments beendet. Wie viele Informationen
abgeflossen sind, weify niemand - ebenso we-
nig, ob weitere Attacken auf die Rechner von
Politiker_innn bisher unentdeckt blieben.

Ob und welchen Effekt solche Attacken ha-
ben, hdngt aber sehr von der politischen und
medialen Landschaft eines Staates ab. So wur-
de auch der franzosische Prasidentschaftskan-
didat Emmanuel Macron Opfer einer dhnli-
chen Attacke. Doch trotz der Veroffentli-
chung seiner E-Mails kurz vor der Wahl,
konnte der liberale Kandidat seine rechtsna-
tionale Gegenkandidatin Marine Le Pen un-
erwartet deutlich schlagen. Grund ist nach ei-
ner Analyse der New York Times, dass das fran-
zosische Mediensystem nicht so polarisiert ist
wie in den USA.

Uber Netzwerkanalysen haben Journalisten
der Siiddeutschen Zeitung die Anhdnger der
verschiedenen Parteien untersucht. Das Er-
gebnis: Die deutsche Wahlerschaft ist bedeu-
tend weniger gespalten als in den USA oder
in Grofbritannien. Anhdnger unterschiedli-
cher Parteien informieren sich aus dhnlichen
Quellen, kommunizieren miteinander, an-
statt das vermeintlich andere Lager nur zu be-
schimpfen.

Ausnahme: Die Anhdnger der AfD haben sich
ziemlich weit vom Mainstream entfernt. Sie
kommunizieren eher untereinander als mit
Nutzer_innen aus anderen Lagern. Interes-
sant daran: Thre Nachrichten beziehen sie

immer noch hauptsidchlich aus etablierten
Medien. Torsten Kleinz <<
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Knapp daneben ist
auch vorbel

Die Meinungsforschung - eine Wissenschaft mit vielen Variablen

ie Meinungsforschung hat
derzeit keinen leichten
Stand. Ob Brexit-Abstim-
mung, Trump-Wahl oder
der fulminante Einzug der
AfD in diverse Landtage: Allerorten wird den
Forschungsinstituten Totalversagen vorge-
worfen, gern von Journalistinnen und Jour-
nalisten. Aber schauen diese auch richtig
hin? Und welche Macht haben Wahlumfra-
gen tiberhaupt?

»Wenn am ndchsten Sonntag Bundestags-
wahl wdre, welche der folgenden Parteien
wiirden Sie wahlen?” — Jeder kennt die Sonn-
tagsfrage. Die Veroffentlichung von Wahlum-
fragen ist fester Bestandteil der Medienbe-
richterstattung. Die Wahlforschung ist dabei
ein stetiger Quell neuer Nachrichten fiir die
Medien. Sie sind es in aller Regel auch, die die
Umfragen selbst in Auftrag geben - sei es der
ARD-Deutschlandtrend (Infratest dimap), das
ZDF-Politbarometer (Forschungsgruppe Wah-
len) oder der stern-RTL-Wahltrend (Forsa).
Der vermeintlich sichere Blick in die Zukunft
fasziniert jedoch nicht nur den Leser, Horer
oder Zuschauer und sichert damit mediale
Aufmerksamkeit, er beeinflusst auch den po-
litischen Raum. Wenn Wahlumfragen im wo-
chentlichen Takt auf das Publikum niederrie-
seln und medial inszeniert werden — Wer liegt
vorn? Wer holt auf? Wer verliert? — bleibt das
nicht wirkungslos.

Statistische Unscharfe

Dabei baut dieser ,,Horse race journalism” aus
Zahlen eine Dramaturgie, die bei genauerem
Hinsehen so manches Mal in sich zusam-
menfallen wiirde. Legte man etwa die Ergeb-
nisse verschiedener Umfrageinstitute neben-
einander, konnte man erkennen, dass andere
Institute durchaus zu anderen Ergebnissen
kommen konnen. Noch wichtiger jedoch: Bei
jeder Umfrage gibt es eine Fehlertoleranz, al-
so Spielraum bei der Interpretation der Ergeb-
nisse. Da jede Erhebung nur aus Stichproben
besteht, bleibt eine statistische Unscharfe.
Mit Hilfe statistischer Methoden kann man
der ,,Wahrheit” lediglich ndher kommen.

14 M 22017

Fiir die Sonntagsfrage werden beispielsweise
1.000 zufdllig ausgewdhlte Menschen in
Deutschland befragt. Damit die Représentati-
vitdt gewdhrleistet ist, muss jede und jeder
Wahlberechtigte mit anndhernd gleicher
Wahrscheinlichkeit in die Stichprobe gelan-
gen konnen. Aus den erhobenen Werten wer-
den dann mit statistischen Verfahren Riick-
schliisse auf die Grundgesamtheit, also alle
Wahlberechtigten, gezogen. Weil die Aus-
wahl der 1.000 Befragten dabei auch zuféllig
»danebenliegen” kann, wird ein sogenannter
Zufallsfehler in die Berechnung einbezogen.
Am Ende stehen ein Schatzwert, ein Abwei-

einen vermeintlichen Trend aufzeigen sollen,
héaufig aber innerhalb der statistischen
Fehlertoleranz liegen. So entstehen Zerrbilder
einer Offentlichkeit, die in vielen Fillen ver-
mutlich weniger wankelmiitig ist, als sie er-
scheint. Wer wollte, konnte etwa bei der
Wahl von Donald Trump zum US-Présiden-
ten durchaus sehen, dass das Ergebnis von
der Fehlertoleranz gedeckt war; ganz zu
schweigen vom amerikanischen Wahlmén-
ner-System, bei dem eben nicht die Mehrzahl
der abgegebenen Stimmen (,,popular vote”)
entscheidet. Dennoch tragen auch die Mei-
nungsforscherinnen und Meinungsforscher
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chungskorridor und eine Wahrscheinlichkeit.
Geben beispielsweise 100 von 1.000 Befrag-
ten an, die AfD wihlen zu wollen, ldge der
Schitzwert fiir die Partei bei zehn Prozent mit
einer Abweichung von jeweils etwa zwei Pro-
zent nach oben und unten. Das heif3t, es
konnten auch nur acht oder gar zwolf Pro-
zent sein. Die Wahrscheinlichkeit fiir ein
Wahlergebnis innerhalb dieses Korridors liegt
zudem bei 95 Prozent.

In der medialen Berichterstattung fallen diese
Feinheiten aber immer wieder unter den
Tisch. Dabei zeigen sie deutlich, wie fragil
Meinungsforschung ist. Kommuniziert wer-
den stattdessen absolute Zahlen, die zudem

eine Verantwortung, ihre Zahlen solide zu er-
heben und auszuwerten. Dass sie bei ihrer Ar-
beit vor groflen Herausforderungen stehen,
macht es nicht leichter.

Weniger Bereitschaft

So wird die Sonntagsfrage etwa telefonisch
durchgefiihrt. Daftir werden zufillige Fest-
netznummern ausgewdhlt und angerufen.
Neben der Tatsache, dass ohnehin immer we-
niger Menschen bereit sind, sich an telefoni-
schen Umfragen zu beteiligen, kommt hinzu,
dass der Anteil an Festnetzanschliissen stetig
abnimmt. Vor allem jiingere Menschen sind
oftmals nur noch mobil zu erreichen. So wer-
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den die Ergebnisse bereits an dieser Stelle ein
Stiick verzerrt. Dartiber hinaus stellen insbe-
sondere Nichtwdhlerinnen und Nichtwdhler
sowie Unentschlossene ein erhebliches Pro-
blem fiir die Meinungsforschung dar. Es liegt
in der Natur der Sache, dass ihr potenzielles
Abstimmungsverhalten nicht abgebildet wer-
den kann. Vor allem aber dass die Wahlent-
scheidung bei vielen Menschen immer ndher
an den Wahltag heranrtickt, stellt die Demo-
skopen vor eine , diagnostische Liicke”. Glei-
ches gilt fir die kurzfristige Mobilisierung
von Wihlerinnen und Wéahlern, wenn diese
nicht mehr erfasst werden konnen.

Hinzu kommen zwei vielfach vermutete und
nicht zu unterschitzende Verzerrungseffekte.
Der eine besagt, dass vor allem jene Men-
schen an Wahlumfragen teilnehmen, die oh-
nehin interessierter an Politik sind. Der ande-
re geht davon aus, dass Menschen bei person-
lichen Befragungen weniger Ehrlichkeit an
den Tag legen und eher sozial erwiinschte
Antworten geben. Nach dieser These wiirden
sich beispielsweise die Anhdngerinnen und

der statt Inder” oder die ,Rote Socken”-Kam-
pagnen der Union.

Last but not least spielt in der Meinungsfor-
schung nattirlich auch die richtige Fragestel-
lung eine entscheidende Rolle, da sie die Ant-
wort massiv beeinflussen kann. Was bei der
Sonntagsfrage noch unumstritten ist (, Wen
wiirden Sie wihlen?”), wird bei anderen
Sachverhalten schon komplizierter. So macht
es zum Beispiel einen Unterschied, ob man
die Menschen fragt ,Soll die EU die Beitritts-
verhandlungen mit der Tiirkei beenden?”
oder ob man in der Frage deutlich macht,
dass dies auch Auswirkungen auf das EU-
Tiirkei-Fliichtlingsabkommen und damit die
Fliichtlingszahlen haben konnte.

Machen Prognosen Politik?

All diese Aspekte spielen eine Rolle, wenn
Demoskopen mit Wahrscheinlichkeiten han-
tieren. Inwiefern veroffentlichte Meinungs-
umfragen aber auch politische Trends be-
fordern oder gar Politik machen, ist in der

Jie wablent

Anhénger der AfD weniger hdufig zu erken-
nen geben, um nicht als ,rechtsradikal” oder
Jrassistisch” abgestempelt zu werden. So gel-
ten gerade populistische Wahlkampfe, bei de-
nen es oft um umstrittene und hochemotio-
nale Themen geht, als schwieriger fiir die
Meinungsforschung. Dahinter steht die An-
nahme, dass die Bindung an die politischen
Lager abnimmt und die Menschen deshalb
fiir populistische Stromungen anfilliger sei-
en. Diese Sicht ldsst jedoch aufler Acht, dass
jemand wie Donald Trump den Populismus
keinesfalls erfunden hat. In der Vergangen-
heit ging es in deutschen Wahlkdmpfen re-
gelmaflig ordentlich populistisch zu - man
erinnere sich an die CDU-Wahlplakate , Kin-
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Kommunikationsforschung nicht eindeutig
gekldrt. So geht etwa die ,Bandwagon-Hypo-
these” davon aus, dass Prognosen vor allem
erfolgreich wirkenden Parteien niitzen, weil
Waihlerinnen und Wahler auf den attraktiven
Siegeszug aufspringen. Dem entgegen steht
die ,,Underdog-Hypothese”, wonach gerade
schwiéchelnde Parteien mit Stimmen rechnen
konnen, damit die drohende Niederlage ab-
gewendet wird. Droht eine Partei jedoch an
der Finf-Prozent-Hiirde zu scheitern, kann
die ,Fallbeil-Hypothese” fiir sie zum Verhdng-
nis werden. Danach wollen Wahlerinnen
und Wiahler ihre Stimmen keinesfalls ver-
schenken — und geben sie lieber einer aus-
sichtsreicheren Partei. Genau anders herum

WAHLKAMPF

verhdlt es sich bei der These von der , coaliti-
on insurance”, bei der gerade Parteien, die an
der Sperrklausel zu scheitern drohen, Stim-
men erhalten zu Lasten des potenziellen gro-
Reren Koalitionspartners.

Welcher Theorie man auch immer Glauben
schenken mag, an einer Weiterentwicklung
ihrer Umfragemethoden kommen die Mei-
nungsforscher_innen nicht vorbei. Potenzial
liegt hier in der anhaltend zunehmenden Be-
deutung des Internets. Befragungen lassen
sich einigermafen einfach und preiswert on-
line durchfiihren. Das Markt- und Meinungs-
forschungsinstitut YouGov etwa erhebt seine
Daten bei seinen registrierten Nutzerinnen
und Nutzern. Uber Primien werden diese
motiviert, an Umfragen aller Art teilzuneh-
men. Auch die Sonntagsfrage wird hier regel-
maflig gestellt (INSA-Meinungstrend). Doch
auch hier ist das Problem der Représentativi-
tdt der Stichprobe nicht gelost, da nur ,On-
liner” befragt werden und nur jene, die sich
vorher auf der Plattform registriert haben. Ei-
ne generelle Umstellung auf Onlinebefragun-
gen durch die Meinungsforschungsinstitute
ist deshalb keine Losung, da im Gegensatz
zum guten alten Telefonbuch kein bundes-
weites E-Mail-Verzeichnis vorliegt.

Mehr Transparenz notwendig

Bleibt der unerschopfliche Datenquell aus
dem Internet. So nutzen Unternehmen be-
reits die AuBerungen von Menschen in den
sozialen Netzwerken fiir die Meinungsfor-
schung. Mithilfe sogenannter Sentimentana-
lysen ziehen sie Riickschliisse auf Einstellun-
gen und Wahlverhalten. Bei der Entschei-
dung zum Brexit und der Wahl von Donald
Trump kamen die Social-Media-Analysen den
Endergebnissen ndher als so manche Umfrage
—auch wenn sie damit noch keine Allgemein-
giltigkeit fiir sich reklamieren konnen.

Unabhéngig vom Ausgang dieser Entwick-
lungen ist jedenfalls eines schon jetzt sicher:
Die Meinungsforschung ist und bleibt eine
Wissenschaft mit Variablen und Unwégbar-
keiten. Die volle Vorhersagbarkeit menschli-
cher Entscheidungen wird es auch in Zukunft
nicht geben. Was es kiinftig aber mehr
braucht, ist umfassende Transparenz auf Sei-
ten der Meinungsforschungsinstitute tiber ih-
re Erhebungspraktiken, vor allem aber der kri-
tische Blick von Journalistinnen und Journa-
listen darauf, wie Umfragen entstanden sind.
Auch wenn es bedeutet, dass ein vermeintli-
cher Zahlencoup das eine oder andere Mal
vielleicht doch keiner ist - und damit auch
keine Meldung wert. Stephan Kolbe <<
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Die Publizistik der

Populisten

Handreichungen fiir die journalistische Berichterstattung

im deutschen Wahlkampf

rump Bump” - so nennen amerikanische
Zeitungsverlage liebevoll den Boom ihrer
Digital-Abos, den ihnen Donald Trump
unverhofft beschert hat. Eine Positivzu-
schreibung der Folgen der US-Wahl, be-
fliigelt durch einen, der dem Journalismus vorsitzlich
schaden wollte, ihm aber letztlich zu wirtschaftlicher
Prosperitdt verholfen hat: Alleine die New York Times
hat im letzten Quartal 2016 tiber 250.000 zusitzliche

_ Digital-Abos verkauft. Washington Post, Wall Street
% Journal und andere vermelden ebenfalls Rekordzu-
j} wachse. Es ist wie mit dem Ausgang des Wahlkampfs:
% Dass Trump gerade den Qualititsmedien, die er
:‘5_ durchweg als ,Fake News” tituliert hat, zu neuem
£ Durchbruch verhelfen wiirde, hdtte niemand gedacht.

“ ... um relevant zu bleiben. Mit kreativen Darstellungsfor-
men zu experimentieren, um moglichst breite Bevolkerungs-
kreise fiir politische Meinungsbildung zu interessieren, ist
nicht nur legitim, sondern absolut notwendig. "

16 M 2.2017

Ist Trump unser Tschernobyl, der absolute Super-GAU
des Journalismus? Oder vielleicht das Beste, was uns
Journalisten passieren konnte? In den Redaktionsstu-
ben in Washington und New York macht sich jeden-
falls die Lust an der Demontage des méchtigsten Man-
nes der Welt breit: In trauter Einigkeit haben sich
Journalist_innen aus allen publizistischen Lagern ver-
biindet, um dem Prasidenten akribisch seine Affiren
wie die Russland-Connection nachzuweisen, die ihn
sein Amt kosten konnten. Auch das ist eine neue,
wohltuende Qualitat fiir den Post-Trump-Journalis-
mus, dem wahrend des Wahlkampfes 6ffentliche De-
miitigung zuteil wurde, die sich vor allem gegen seine
Ignoranz richtete. Von Medienkritiker_innen wurde
deshalb der Vorwurf des , Versagens” laut: ,Wir haben
es nicht geschafft, die Sichtweisen, Bedirfnisse, Ziele
und Probleme der Trump-Wéhler in der Berichterstat-
tung angemessen zu reflektieren. Sie vertrauen den
Nachrichtenmedien nicht, weil sie in der Bericht-
erstattung nicht vorkommen oder nicht fiir voll ge-
nommen werden”, analysierte Jeff Jarvis, Polit-Blogger
und Journalismusprofessor an der New Yorker City
University sogar schon vor der Wahl.

Inzwischen ist die ausufernde Journalismuskritik, sind
die Hilferufe gegen den drohenden Bedeutungsverlust

der eigenen Zunft einer Anerkennung fiir die Vierte
Gewalt gewichen. Sie ist angetreten, das Kommuni-
kations-Chaos aus dem Weiflen Haus wieder ein
Stiickchen in Ordnung zu bringen. Dass der Journa-
lismus, nicht nur der amerikanische, an einem erfreu-
lichen Wendepunkt steht, ldsst sich nicht nur an Abo-
Umsdtzen, sondern auch an den grofiziigigen Spen-
den von Mézenen fiir Recherchejournalismus ablesen.
Durch den Aufstieg der Populist_innen erfahrt das
journalistische Handwerk damit eine ungeahnte 6f-
fentliche Wertschédtzung. Die gesteigerte Nachfrage
nach rationalen Argumenten, faktenbasierten Diskus-
sionen und einordnenden Informationen ist auch
einer Repolitisierung quer durch alle gesellschaft-
lichen Schichten zu verdanken. Trump und die US-
Wahl haben zu einem ,kriftig gesteigerten Interesse
an qualifizierter Berichterstattung” auch in Deutsch-
land gefiihrt, merkte Springer-Vorstand Mathias Dopf-
ner auf der Bilanzpressekonferenz des Medienhauses
im Mairz in Berlin an: ,Das sehen wir bei Business In-
sider, aber auch bei Bild und Welt.”

So schlaff, konsterniert und desorientiert wie die
Branche nach der Wahl wirkte, so festentschlossen
und vereinter gibt sie sich jetzt im Kampf um die
offentliche Deutungshoheit. Journalist_innen sind
nicht nur gefasst auf das Unerwartete, das die mor-
gendlichen Trump-Tweets fiir die Geschicke des Lan-
des jederzeit bedeuten konnte. Sie haben vielmehr ge-
lernt, mit seinem anarchistischen Polit-Marketing
und den Twitter-Salven souverdner umzugehen und
wehren die Instrumentalisierungsversuche aus Wa-
shington gekonnt ab. Das gelingt ihnen durch Beson-
nenheit, Faktentreue und gut recherchierte Geschich-
ten. Dass sie als Trumps personliche ,Muckraker” - als
Wiihler im Mist — alle Register ziehen, macht sich
plotzlich in doppelter Hinsicht bezahlt. Nichts habe
seine Redaktion so motiviert wie Trump, verriet der
Chefredakteur der New York Times, Dean Baquet, kiirz-
lich dem Spiegel und ergdnzte zuversichtlich: ,Die
Grofde und Tragweite dieser Geschichte ist einzigartig.
Und wir sind dafiir einzigartig gut aufgestellt.” Dieser
Tage geht es nicht mehr wie im US-Wahlkampf da-
rum, die eigene Cleverness unter Beweis zu stellen
und der politischen Klasse zu zeigen, dass die Medien
alles besser wissen, sondern Liige von Wahrheit zu
trennen, Fakt gegen Fake zu setzen.

Was aber ldsst sich aus dem Wahldesaster in den USA
fiir den deutschen Wahlkampf lernen? Was sind Mei-



lensteine einer differenzierten, unabhédngigen
Berichterstattung im Umgang mit sozialen
Medien? Und inwieweit ist journalistische
Haltung besonders in Wahlkampfzeiten ge-
fragt? Oder sollten Journalist_innen Distanz
wahren, damit sie sich nicht als Wahlkdmpfer
angreifbar machen? Der Umgang der US-Me-
dien mit dem Populisten Trump beinhaltet in
der Tat finf Lehren, die auch fiir den deut-
schen Journalismus geltend gemacht werden
konnen, auch wenn die amerikanischen Ver-
hiltnisse mitnichten eins zu eins tibertragbar
sind.

1. Das Vertrauen der Mediennutzer (zu-
riick)gewinnen

Es ist eine Binse und gilt eigentlich schon im-
mer flr journalistische Inhalte. Aber umso
wichtiger ist es, diese Lehre stets im Hinter-
kopf zu behalten: Danach zu fragen, was die
Mediennutzer_innen eigentlich wollen, was
sie bewegt und interessiert, ist eine journalis-
tische Kernfunktion, die so manche Journa-
list_in vergessen zu haben scheint. Fiir was
interessieren sich die Nutzer im Wahlkampf -
fir die Kandidaten oder deren politische
Programme? Fiir welche Probleme konnen
Journalist_innen Anwdlte, Sprachrohre oder
Coaches sein? Wo brauchen sie in ihren poli-
tischen Wahlentscheidungen Hilfe oder Rat,
wo einen Erfahrungsaustausch?

Durch die Abkehr von jedweder Gesetzma-
Rigkeit in der politischen Kommunikation
der Populisten missen Journalist_innen ein-
sehen, dass es kiinftig nicht mehr ausreichen
wird, preisverddchtige Reportagen und ver-

kopfte Leitartikel zu liefern. Populist_innen
mafen sich an, die wahren Bediirfnisse der
Bevolkerung zu kennen, weil sie mit ihnen
sprechen. Es wire ein leichtes fiir Redaktio-
nen, ebenfalls an dieser Kommunikation der
Menschen teilzuhaben. Das, was Jarvis tiber
den US-Wahlkampf sagt, gilt nattirlich genau-
so fiir Deutschland: Die Menschen wollen
vorkommen und fiir voll genommen werden.
Das gilt fiir alle gesellschaftlichen Gruppie-
rungen und sozialen Schichten, also auch die
potenziellen AfD-Wihler. Erst wenn es ge-
lingt, den Zorn der Verprellten abzufangen,
driften die Menschen nicht mehr ins News-
Nirwana ab, sondern geben den journalisti-
schen Medien das verlorengegangen Vertrau-
en in ihre Unabhidngigkeit zuriick. Es wiére
fatal, wenn wir erst ein haushohes AfD-Wahl-
ergebnis brauchten um zu erkennen, wie
wichtig der Journalismus als Eckpfeiler der
Demokratie tatsdchlich ist.

2. Mehr Wahlerndhe im Lokalen

Dass ein Grofteil der Bevolkerung immer we-
niger empfianglich fiir politische Nachrichten
ist, hangt zweifellos auch damit zusammen,
dass die meisten Themen geografisch zu weit
weg von ihrer eigenen Lebenswelt sind. Im
Lokalen liegt deshalb die Kraft, die letztlich
wahlentscheidend sein kann.

Um moglichst viele Themen abzudecken, ist
es notwendig, dass Journalist_innen ein
denkbar filigranes Verstandnis dafiir entwi-
ckeln, was die Biirger_innen in den Stidten
und Kommunen, aber auch in ldndlichen Re-
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gionen in Deutschland beschéftigt und wie
sie denken. Statt des tblichen Weitwinkels
sollte in Wahlzeiten hédufig das Teleobjektiv
zum Einsatz kommen, um das, was weit weg
erscheint, heran zu zoomen. Heifdt: Konkrete
Losungen fiir die lokalen Alltagsprobleme der
Menschen zu thematisieren, um ihre indivi-
duellen Lebenschancen zu verbessern, ist das
grofte Pfund, mit dem Lokaljournalismus
auftrumpfen kann und immer noch die wirk-
samste Waffe gegen Populist_innen. Es reicht
deshalb nicht immer nur zu berichten, was
ist, sondern auch dariiber nachzudenken, wie
sich etwas verbessern kann. Die Menschen
wollen gerade in Wahlzeiten keine Krisen-
meldungen am laufenden Band, mit denen
sie alleine gelassen werden, sondern Orientie-
rung und politische Losungsansdtze. Das
kann bedeuten, dass Journalist_innen ge-
meinsam mit Gemeinden Initiativen zur Er-
hohung der Wahlbeteiligung ins Leben rufen
und Redaktionen Begegnungsorte schaffen,
um den konstruktiven Austausch mit poli-
tisch Andersdenkenden zu fordern.

3. Selbst sind die Journalistin und der
Journalist

Trump und die Mechanismen der sozialen
Netzwerke haben facettenreich aufgezeigt,
dass journalistische Standards aufgebrochen,
die Trennung von Unterhaltung und Infor-
mation aufgehoben, aber auch die Regeln der
professionellen Fairness und des menschli-
chen Anstands von heute auf morgen obsolet
werden. Immer héufiger sind es Populist_in-
nen, die durch Vereinfachungen von der
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wachsenden Informationstibersdttigung der Gesell-
schaft profitieren. Von ihrer Taktik diirfen sich Jour-
nalist_innen nicht blenden lassen. Gerade Facebook
hat nicht nur Populisten wie Trump oder die AfD grof§
gemacht, die sich inzwischen souverdn in den sozia-
len Medien bewegen. Profitiert von Facebook hat
auch die populistische Publizistik vom Schlage eines
»Make America great” tiber ,Breitbart” bis ,US Uncut”
(geschlossen Mirz 2017), deren teils virtuos gestalte-
ten Fanpages nicht selten eine Millionenanhdnger-
schaft haben und von ernstzunehmenden Nachrich-
tenquellen kaum noch zu unterscheiden sind. Alleine
die Facebook-Seite von ,Breitbart” hat

uber 3,1 Millionen Abonnenten.

Auch wenn der Facebook-Algorithmus und Social
Bots bei Twitter den Verstarker- und Filterblaseneffekt
drastisch erhoht haben und dem geballten Hass, der
dort schwelt, schwer beizukommen ist, ist psycholo-
gische Nahe gefragt. Weil Facebook auch bei deut-
schen Wahlern immensen Zulauf hat und dort Hass-
rede und Halbwahrheiten schneller und effektiver die
Runde machen, muss der Resonanzraum fiir radikales
Gedankengut mit Demut und Empathie gefiillt wer-
den: Mit Menschen ins Gesprdach zu kommen, die
nicht so denken wie man selbst, ist ein wichtiger Weg,
um Frustrationsstau und Enttduschungen abzubauen.
Eines der Wahlmotive vor allem rechtsgesinnter Be-
volkerungsteile ist, dass sie niemanden haben, der ih-
nen zuhort.

4. Mehr Experimente statt Denkverbote
Disruption nennen es Wissenschaftler, wenn Ge-
schéftsmodelle oder ganze Branchen wegen einer In-
novation plotzlich ins Wanken geraten. Trumps Agi-
tation tber Twitter hatte fiir Journalist_innen eine
dhnlich zerstorerische Kraft, weil sie bewiesen hat, wie
schnell er mit dem konventionellen Modell politi-
scher Offentlichkeit brechen kann, um den Wahlpro-
zess zu seinen Gunsten zu beeinflussen, ohne auch
nur im Geringsten mit Journalist_innen zu kooperie-
ren. Als ,Innovator’s Dilemma” hat der Harvard-Oko-
nom Clayton Christensen vor 20 Jahren beschrieben,
was gerade den klassischen Medienbereich umtreibt:
Bleiben Journalist_innen auf gewohntem Bericht-
erstattungsterrain oder werden sie selbst disruptiv,
indem sie sich der Kommunikationsmethoden der
Populisten bedienen?

Die Gesetzmafligkeit vom Fressen oder Gefressen wer-
den wird im deutschen Wahlkampf zwar weniger pro-
nonciert sein, weil uns eine derart polarisierende Figur
wie Trump im Wahlkampf fehlt. Aber eine Volte mit
schiadlichem Ausgang konnte Frauke Petry & Co
schon gelingen, wenn der Journalismus an allzu tra-
dierten Praktiken festhalt, um sie ihrer Falschaussagen
in den sozialen Medien zu iiberfithren. Es mag inso-
fern ein tiberfliissiger Hinweis sein, wenn er nicht zu-
gleich der wichtigste wire: Auch der politische Jour-
nalismus muss sich standig neu erfinden, um relevant
zu bleiben. Mit kreativen Darstellungsformen zu ex-
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perimentieren, um moglichst breite Bevolkerungskrei-
se fiir politische Meinungsbildung zu interessieren, ist
nicht nur legitim, sondern absolut notwendig. Anders
gesagt: Wer in seinem Verlag oder seiner Rundfunk-
anstalt zum x-ten Mal Sdtze hort wie ,Das hat noch
keiner geschafft” oder ,Das ist zu abgehoben fiir uns”
sollte sich dartiber klarwerden, dass vielleicht nicht
seine Ideen die falschen, sondern der Arbeitgeber
nicht der richtige ist. Wer diesbeziiglich Denkverbote
verhdngt, gehort zu den eigentlichen Verlierern —
nicht nur im politischen Wahlkampf, sondern in der
digitalen Transformati-
on insgesamt.

5. Die journalisti-

sche Zeitenwende

zur #netzwende
umdeuten

Was neben den prakti-
schen Lektionen nicht
aus dem Blick geraten
darf, ist das strategische
Umdenken: Wir brau-
chen einen oOffentlichen
Diskurs dartiber, warum
der Journalismus als Kon-
trollinstanz der Demokratie zunehmend seine Kon-
trollmoglichkeit verliert. Unter dem Hashtag #netz-
wende pladiert der Thinktank VOCER deshalb fiir ei-
ne neue Journalismus-Debatte, bei der nicht die Qua-
litdit von Inhalten, sondern seine grundlegende
Architektur in den Blick genommen wird - technolo-
gisch, regulatorisch, publizistisch und finanziell. Im
Zentrum der Netzwende steht die Existenzfrage: Sollte
sich bewahrheiten, dass es hochwertiger Journalis-
mus, also ausgewogene, unabhéngige und gut recher-
chierte Medieninhalte nicht mehr schaffen, ein De-
bakel wie Trump in Europa zu verhindern, hat der
Journalismus ein Problem - und nicht die Leute, die
er kaum noch erreicht. Dann muss wirklich von einer
existenziellen Krise gesprochen werden.

Foto: Jorg Muller

Jungere Zielgruppen gelten im Kampf um mediale
Aufmerksamkeit ohnehin als fast hoffnungslose Fille.
Gerade bei den umkdmpften Millennials haben die
klassischen Vertriebswege von Zeitungen, Radio oder
Fernsehen ihre Nutzer an Facebook, YouTube, Instag-
ram und Snapchat verloren - ein weiterer Grund, der
das Phdnomen Trump erklért, weil es in der digitalen
Infrastruktur unméglich ist, eine kritische Offentlich-
keit herzustellen. Dass traditionelle Medien als Nach-
richtenquelle extrem an Einfluss verlieren, heif3t je-
doch nicht, dass sie den Kopf in den Sand stecken
miissen, sondern die Dynamiken der populéren sozia-
len Netzwerke gerade in Wahlkampfzeiten mitdenken
sollten. Dies ist die vielleicht grofite, aber tiberwind-
bare Herausforderung fiir die bevorstehende Wahlbe-
richterstattung in Deutschland: Den professionellen
Journalismus als einzige probate Instanz zu inszenie-
ren, die Liigen im Netz entlarven und ihnen die ganze
Wahrheit entgegensetzen.  Stephan Weichert <<

tephan
Weichert

Dr. Stephan Weichert
hat seit 2008 eine Professur
fiir Journalismus und Kom-
munikationswissenschaft in
Hamburg inne.

Seit 2013 leitet er den
berufsbegleitenden Master-
studiengang ,Digital Journa-
lism” an der Hamburg Media
School.

Er ist Mitbegriinder der
Plattform VOCER.org, Griin-
der des VOCER Innovation
Medialab und Mitinitiator
der Kampagne #netzwende,
die - analog zur Energiewen-
de der 1980er Jahre - fiir
journalistische Nachhaltig-
keit im Internet eintritt.

Im Zuge der Kampagne
#netzwende wird am 11. No-
vember 2017 auf dem VOCER
Innovation Day zum ersten
Mal der #netzwende-Preis
vergeben, der innovative
Modelle zur Finanzierung,
Produktion, Distribution
oder zum Storytelling
journalistischer Inhalte wiir-
digt und insgesamt zur Star-
kung der Nachhaltigkeit im
Journalismus beitragen will.
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Paralleluniversum

GroRe Resonanz auf Publikationen mit klar rechten und AfD-nahen Positionen

edien wie die ,Junge Freiheit”, ,Com-
pact” oder der Blog ,Politically Incorrect”
positionieren sich klar rechts und AfD-
nah. Weniger bekannt sind Websites wie
LSputnik”, ,eigenttimlich frei” oder
,Blaue Narzisse”. In den sozialen Medien stoflen sie
oft auf beachtliche Resonanz. Auf den ersten Blick
harmlos, entpuppen auch sie sich beim ndheren Hin-
sehen als ideologisch mehr oder weniger AfD-affine
Publikationen. Als Teile eines ,rechten Paralleluniver-
sums” (Meedia) und Filterblase reaktiondrer Ver-
schworungstheorien.

,Die Wahl von Emmanuel Macron zum Prisidenten
Frankreichs ist ein weiteres Zeichen fiir die herrschen-
de Kultur des Todes”. Eine absurd anmutende These,
enthalten in einem Meinungsartikel des Online-Ma-
gazins ,Blaue Narzisse”. Das private Verhdltnis Ma-
crons zu seiner dlteren Frau nimmt der Autor zum An-
lass, am Beispiel der ,Karrieremenschen” Merkel und
Macron den bevorstehenden Untergang des Abend-
landes an die Wand zu malen: ,Diese Kinderlosen
wollen ja bekanntlich unsere Volker durch kinderrei-
che Fremdvolker aus der Dritten Welt ersetzen.” Ein
weiterer Text geifdelt , Die Pauschalisierungen der Lin-
ken” und lobt die ,Deutschland zuerst“-Strategie der
AfD, ,unsere mit viel Mut und Blutvergiefen er-
kdmpften Werte, standhaft gegen Widerstainde und
falsch verstandene Toleranz zu verteidigen”. Die
,Blaue Narzisse” erscheint seit 2004 auch als Print-
Schiilerzeitung — Untertitel: ,Magazin fir Jugend,
Identitat und Kultur”. Herausgeber ist ein ,Verein
Journalismus und Jugendkultur Chemnitz“. Nach An-
gaben von Chefredakteur Felix Menzel erreicht das
Online-Magazin tiber die sozialen Netzwerke bis zu
100.000 Leser. Das Spektrum der Interviewpartner
geht von Henryk M. Broder bis hin zu Bjorn Hocke.

Kaum Zweifel tiber den politischen Standort
lasst auch ,eigentiimlich frei“ aufkommen:
,Man halte von der AfD, was man will, allein
durch ihre Existenz tut diese Partei mehr fir
den Schutz der Meinungsfreiheit als alle anderen
Parteien samt Medienkirchengewerkschaftenver-
banden zusammen®”, urteilt ein Autor ausgerechnet
am 8. Mai. Anlass der Suada ist die 6ffentliche Ausei-
nandersetzung mit Xavier Naidoos abermaligem neu-
rechten Ausrutscher im Gewand eines ,Protestlieds”.
Der Autor fiihrt die Verurteilung des Sangers auf ,er-
kennungsdienstliche Exegesen journalistischer Verfas-
sungsschiitzer” zuriick. Das (tatsdchlich fragwtiirdige)
Outing einer AfD-Kandidatin in NRW als Ex-Prosti-
tuierte durch das Recherchebiiro ,Correctiv” ist der
Plattform Grund genug, die Autoren als Anwdrter auf
den ,Karl-Eduard-von Schnitzler-Preis fiir Qualitats-

journalismus” zu schmédhen. In Printform erscheint
Leigentiimlich frei” bereits seit 1998, zuletzt in einer
Monatsauflage von 8.000 Exemplaren. Herausgeber
und Chefredakteur ist André F. Lichtschlag, der sei-
nerseits fiir die ,Junge Freiheit”, das Zentralorgan der
Neuen Rechten, sowie fiir eine andere Rechtspostille
namens ,Sezession” als Autor in Erscheinung tritt.

,Die Zeit der Friedensdividende ist abgelaufen. Wir
brauchen eine richtige Armee”, schwadroniert kurz
nach der Festnahme des Oberleutnant Franco A. auf
»sezession.de” ein gewisser Fritz Zwicknagl. Kein Wort
von rechtsradikalen Umtrieben beim Barras. Oberst
a.D. Zwicknagl weif3, woran die Bundeswehr wirklich
krankt: , Das Eiserne Kreuz als ,Logo der Bundeswehrt’
gibt es heute in den Farben des schwulen Regenbo-
gens!“ Und ein Benedikt Kaiser missbilligt, dass der
schleswig-holsteinische AfD-Spitzenkandidat Jorg
Nobis unldngst im Wahlkampf bei Phoenix als ,will-
fahriger Kronzeuge fiir einen sofortigen Rausschmiss
Bjorn Hockes agierte”. Herausgeber des seit 2003 exis-
tierenden Magazins ,Sezession” (Eigenwerbung: ,be-
deutendste rechtsintellektuelle Zeitschrift in Deutsch-
land“) ist Antaios, ein Kleinverlag mit Sitz auf dem
Rittergut Schnellroda in Steigra/Sachsen-Anhalt. An-
taios gilt als Hausverlag des Instituts fiir Staatspolitik,
eines Thinktank der Neurechten. Als solcher vertreibt
er auch Schriften der ,Blauen Narzisse”, des ,Com-
pact“-Magazins, etc. Stammschreiber auf sezession.de
ist auch AKkif Pirincci, der es mit Hetzschriften wie
,Deutschland von Sinnen”, ,Die grole Verschwu-
lung“ oder ,Umvolkung” bis auf die Spiegel-Bestseller-
liste schaffte.

Uber ,RT deutsch”, die hiesige Ausgabe von ,Russia
Today” wurde bereits berichtet. Weniger bekannt ist
»Sputnik”, eine gleichfalls vom russischen Staat finan-
zierte Propaganda-Website. , Berliner Lokalzeitung we-
gen Auftritt von AfD-Kandidaten bedroht”, titelte die
Website unldngst. Es ging um militante Versuche von
Antifa-Aktivisten, eine Diskussionsreihe des Neukoll-
ner Lokalblatts , Kiez und Kneipe” unter Einbeziehung
eines AfD-Politikers zu verhindern. Schéandlich finden
sie auch das Treiben der (inzwischen abgewdhlten)
rot-griilnen Landesregierung in Kiel. Die habe, so be-
richtet im Interview der Vize-Sprecher der AfD Schles-
wig-Holsteins, anstatt sich um die wahren Probleme
des Landes zu kiimmern, ,hunderte von s.g. Flicht-
lingen, die in Wirklichkeit illegale Einwanderer sind,
hier subventioniert und das halten wir fiir falsch.” Ei-
ne Radio-Tochter gibt es auch. Seit Januar 2015 strahlt
der bayerische Privatsender ,Megaradio” iiber seinen
Ableger ,Mega Radio SNA” 18 Stunden am Tag das
Programm des russischen Partners ,SNA-Radio” aus.
Giinter Herkel <<
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Autnahmestopp

Leipzig: Ein Jahr Pause fiir Reform des Master-Studiengangs Journalistik

er jahrelange Streit am Leipziger Insti-
tut fir Kommunikations- und Me-
dienwissenschaft um den Studien-
gang Journalistik hat einen neuen
Hohepunkt erreicht: Im Winterse-
mester 2017/18 konnen sich keine Erstsemester ein-
schreiben. Der Aufnahmestopp soll zundchst fiir min-
destens ein Jahr gelten. Dies hat der Fakultdtsrat Ende
April beschlossen.

Als Grund nannte der Dekan der zustdndigen Fakultét
fiir Sozialwissenschaften und Philosophie, der Sozio-
logieprofessor Dr. Roger Berger, dringenden Reform-
bedarf. Die Bewerberzahlen nihmen ab, was als ein
Zeichen fiir ,eine gesunkene Attraktivitdt” des Stu-
diengangs zu bewerten sei. Statt 251 Bewerber_Innen
2014 seien es 2016 nur noch 127 gewesen — fiir 30 Stu-
dienpldtze. Nun soll es eine Studienreformkommissi-
on unter der Leitung von Studiendekan und Philoso-
phieprofessor Dr. Thomas Kater richten, da eine be-
reits vor zwei Jahren besprochene Reform der Journa-
listik im Sande verlaufen sei. Dieser Kommission soll
neben Studierenden des Studiengangs auch der be-
troffene Journalistik-Lehrstuhlinhaber, Dr. Marcel Ma-
chill, angehoren, der nach eigener Aussage von dem
Aufnahmestopp vorher nichts wusste. ,Den Studien-
gang in der jetzigen Form weiterlaufen zu lassen, ware
hochgradig unserids gewesen”, sagt Kater. Im kom-
menden Wintersemester werde eine weitere Stelle
wegfallen und die Situation in der Journalistik hitte
sich noch verscharft. Nun miisse das Curriculum an
die Personalzahl angepasst werden, ist seine Schluss-
folgerung. Die 113 eingeschrieben Studierenden
konnten ihr dreijahriges Studium wie vorgesehen zu
Ende bringen.

,Total verrtickt” nennt dagegen Journalistik-Professor
Machill, seit 2002 in Leipzig, den Immatrikulations-
stopp. Schon vor zwei Jahren habe seine Journalistik-
Abteilung in einem ,Brandbrief auf die unzuldangli-
che Situation hingewiesen, doch nichts sei geschehen.
Die Leipziger Journalistik sei in den vergangenen Jah-
ren kaputt gespart worden, so Machill. Der zweite
Lehrstuhl wurde nach der Emeritierung von Professor
Michael Haller (2010), der den einstigen Diplom-
Studiengang aufgebaut hatte, zur Kommunikations-
wissenschaft umgewidmet. Machill erhielt nur eine
Junior-Professur fiir seine Abteilung und musste auf
vier der 6,5 Mitarbeiterstellen verzichten.

Wie seit Jahren wird wieder mit harten Bandagen ge-
kdmpft, werden Vorwiirfe laut. Der Journalistik-Pro-
fessor sei reform- und teamunfédhig, lehre nur die ei-
genen Steckenpferde, und sei bei den Studierenden
unbeliebt, schallt es aus Fakultdt und Institut. Nach
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den Kommentaren unter vielen der Online-Artikel
tiber die Querelen scheint es aber, dass die Studieren-
denschaft gespalten ist: In die Pro-Machill-Verfechter,
die seine Lehre schitzen, die Gegner, die sich an sei-
nem als iiberheblich empfundenen Auftreten stofien,
und diejenigen, die in Ruhe studieren wollen.

Von der Journalistik-Seite lauten die Vorwiirfe, die
Kolleg Innen der Kommunikationswissenschaft woll-
ten die Journalistik loswerden, um sich die Stellen un-
ter den Nagel zu reiflen. Denn das harte Personalab-
bau-Programm der Uni Leipzig geht weiter. , Im selben
Maf, wie die Anforderungen an die Redaktionen stei-
gen, steigen natiirlich auch die Anforderungen an die
Journalismus-Ausbildung: Sowohl, was das technische
Handwerkszeug angeht, als auch neue Recherchean-
sdtze zum Beispiel im Bereich des Datenjournalismus.
Da muss ein akademisches Angebot umfassend sein,
um die Studierenden auf ihren Beruf vorzubereiten.
Ich hoffe, die Uni Leipzig nutzt die Auszeit, um die
Weichen dementsprechend jetzt neu zu stellen und
den Studiengang natiirlich mit ausreichend Personal
und Mitteln auszustatten, die eine zeitgeméfRe Jour-
nalismusausbildung gewdéhrleisten, fordert die Bun-
desgeschiftsfithrerin der dju in ver.di, Cornelia Haf3.

Nicht wenige, darunter der Ex-Studiengangsleiter Hal-
ler, sehen das Problem der einst gertihmten Leipziger
Journalistenausbildung in der Bologna-Reform zum
Wintersemester 2007/08. Aus dem zehnsemestrigen
Diplom-Studiengang mit Nebenfach wurde ein drei-
jahriger Master mit einjdhrigem Volontariat am Ende.
Schon 2013 hatte die Redaktion der Sdichsischen Zei-
tung behauptet, die Volontdr_innen seien nach zwei
Jahren Masterstudium mit wenig Praxis im Redakti-
onsalltag , kaum zu gebrauchen“. Ahnliches, erinnert
sich Renate Gensch, stellvertretende dju-Vorsitzende
und Betriebsratsvorsitzende im Berliner Verlag, habe
auch sie in ihrer Zeitung gehort: Die jungen Leute
wiirden schlechter, ihr Studium sei zu verschult.

2007/08 wurde im Institut auch ein Master Horfunk
geschaffen, der an die Medienwissenschaften ange-
bunden mit dem Leipziger Uniradio ,Mephisto 97,6“
zusammenarbeitete. Ubrig geblieben ist ein dreisemes-
triges Wahlpflichtfach fiir Bachelor-Studierende in
den Geistes- und Sozialwissenschaften.

Ein groferes Fass macht zur Leipziger Situation der
Miinchner Professor Michael Meyen auf, der in Leip-
zig studiert, promoviert und gelehrt hat. Seine These:
,Die Journalistikstudiengédnge verlassen die Universi-
tat” und wandern an die Fachhochschulen, wo der
Praxisbezug hochgehalten werde. Aber das ist ein ei-
genes Thema. Susanne Stracke-Neumann <<
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Nur ein Zuverdienst

Crowdworker sehen Erwerbschancen auf Plattformen kritisch

er.di organisiert rund 30.000 selbst-
stindige Erwerbstatige. Im Projekt
Cloud und Crowd des ver.di-Berei-
ches Innovation und Gute Arbeit ge-
meinsam mit Prof. Hans Pongratz
von der Uni Miinchen beantworteten 834 von ihnen
Fragen zur ihrer Erwerbs- und Auftragssituation. Mehr
als die Halfte sehen es danach als Herausforderung,
»regelmdfdig und ausreichend Einkommen zu erzie-
len”.

Mit 37,5 Prozent stellen Teilnehmer_innen aus dem
Journalismus den grofiten Teil der Befragten, gefolgt
von Kunstbereich, Grafik und Design sowie IT-Dienst-
leistungen. Aus der Tatsache, dass nur 38 Prozent der
Befragten angaben, Einkiinfte ausschlief}lich aus ihrer
Selbstdndigkeit zu erzielen, schlussfolgern die Auswer-
ter, dass die Einteilung Erwerbstétiger in Angestellte
oder Selbststindige immer fragwiirdiger werde. Zu-
nehmend seien unterschiedliche ,Kombi-Losungen”
als Einkommensquellen bei Selbststandigen und Frei-
beruflern Praxis. Sie werden gar als ,Strategie” gese-
hen, sich Selbststidndigkeit tiberhaupt zu ermdglichen.
Obwohl die Befragten iiberwiegend als sehr gut qua-
lifiziert gelten konnen, verdient nach eigenen Anga-
ben nur ein knappes Fiinftel der hauptberuflich
Selbststandigen mehr als 3.000 Euro im Monat. Ein
anderes Fiinftel nimmt weniger als 1000 Euro ein.

Finf Prozent der Befragten gaben an, Erfahrungen mit
der Arbeit auf Crowdwork-Plattformen zu haben. Die-
se 45 Personen - zu 58 Prozent Mdnner, im Schnitt
jinger als die Masse der Solo-Selbststandigen, tiber-
wiegend hoch qualifiziert — erhielten Zusatzfragen.
Die meisten waren auf Textbroker aktiv, gefolgt von
Clickworker und Freelancer.de, etwa ein Drittel auf
mehreren Plattformen. Prinzipiell gehen die Autoren
der Studie davon aus, dass ein Grofsteil der Online-Ar-
beitenden hierzulande eher einen Zuverdienst sucht,
als davon zu leben. Die Antworten der ver.di-Selbst-
stindigen scheinen das zu bestdtigen: 21 nannten
Einnahmen unter 100, weitere zwolf von bis zu 500
Euro im Monat. Lediglich ein Ubersetzer vermeldete
bis zu 1.000 Euro, ein Journalist und ein IT-Experte
gaben tiber 2.000 Euro im Monat an. Fiir Selststandi-
ge — die dabei mit Student_innen oder Rentner_innen
sowie Angestellten im Nebenerwerb konkurrieren —
sei Online-Arbeit wohl eine , Option, um Auftrags-
liicken zu schlieffen oder um neue Kunden zu gewin-
nen”“. Die Autoren schétzen mit Blick auf weitere For-
schungsergebnisse, dass aktuell in Deutschland - kein
Eldorado des Crowdworking — mehrere hunderttau-
send Personen mindestens einmal im Monat einen
Plattform-Auftrag annehmen. Zu ihren Erfahrungen
mit Online-Arbeit befragt, hoben die 45 ver.di-Mit-

glieder die recht einfache Moglichkeit zu Zuverdienst
und Neukundenakquise positiv hervor. Einige verwei-
sen auch auf inhaltlich interessante Themen und fle-
xible Auftragsausfithrung; vereinzelt gab es Lob fiir die
Betreuung durch Plattformen. ,Man kann sich relativ
schnell ein ,exotisches’ Portfolio erarbeiten mit Kun-
den aus aller Welt, die auf der Suche nach ,native Ger-
man Speakers’ sind, um Texte fiir Webseiten, fiir’s
Marketing, fiir Social Media zu erstellen und zu ver-
walten”, schrieb ein Teilnehmer der Umfrage.

Doch iiberwogen negative Bewertungen. Die Hélfte
der Befragten beméngelte die ,sehr schlechte Bezah-
lung”, die zudem als unfair gesehen wird, unbezahlte
Nacharbeiten und den Aufwand fiir oft erfolglose Be-
werbungen einschliefle. Der Vermittlungsservice der
Plattformen und das Fehlen klarer ,Regelungen, die
die Leistungsersteller schiitzen” stehen in der Kritik,
auch die schlechte Qualitdt von Auftragen und man-
gelndes Briefing. Dazu ein Zitat: ,Extrem schlechte
Bezahlung, Honorare unter Mindestlohn, keine per-
sonlichen Kontakte, keine inhaltliche Entwicklung in
der Zusammenarbeit, keine Zukunftsaussichten, keine
Kundenbindung, keine Altersvorsorge, viele grof3arti-
ge, aber leere Versprechungen bei der Anwerbung von
freien Mitarbeitern.”

Die Unzufriedenheit ist hoher als bei anderen Formen
von Erwerbstdtigkeit, schwankt aber nach Plattform-
typ. Eher positiv fillt die Bewertung von Testing-Platt-
formen aus, am schlechtesten schneiden solche fiir
Textarbeit ab. Das ist ungewdhnlich. Die Auswerter
vermuten, dass Kritik hier besonders heftig trifft, weil
Journalist_innen nach Auftrdgen suchen und sich
nicht nur in ihren finanziellen Erwartungen, sondern
auch in ihren Anspriichen an professionelles Schrei-
ben enttduscht sehen.

Die Selbstdefinition der Online-Arbeit-Plattformen als
»Marktpldtze” und deren AGB-Definition der Auftrag-
nehmer_innen als Selbststdndige erschwert es, tarif-
liche oder nur arbeitsrechtliche Standards einzufor-
dern, bestétigt diese Befragung. , Auf den Plattformen
arbeitende Menschen miissen in Zukunft einen ange-
messenen Schutz erfahren”, leitet ver.di-Bundesvor-
standsmitglied Lothar Schroder als Aufgabe ab.
Uberhaupt diirfe Selbststindigkeit kiinftig weniger
dem unternehmerischen Risiko tiberlassen werden.
Die tiber 800 Teilnehmer innen der Cloud-und-
Crowd-Befragung forderten mehrheitlich ein starkeres
Engagement ihrer Gewerkschaft fiir die Anliegen von
Soloselbststindigen. Die Erwartungen reichen von
,Einflussnahme auf politische Regelungen” iiber Be-
ratung und Vernetzung bis zu hoherer Wertschitzung,
die sich auch in den Honoraren widerspiegeln miisse.
Helma Nehrlich <<
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Vom Zunden der ,
Gensch-Rakete

in Gesprdch im Hause DuMont iiber
gewesene Interessenvertretung bei
Berliner Zeitung und Berliner Kurier
und die scheidende Betriebsrats-
vorsitzende des Berliner Verlages? -
Mit diesen Kennern kein Wagnis:
Nico Kramer war lange Vize von Renate Gensch, ist
jetzt Betriebsratsvorsitzender der ausgegriindeten
Berliner Lesermarkt GmbH und steht dem Konzern-
betriebsrat der DuMont Berliner Verlag vor.
Holger Artus ist Betriebsratsvorsitzender bei der
Hamburger Morgenpost.

M | Der Betriebsrat des Berliner Verlages wird
von DuMont wie das gesamte Unternehmen am
Alexanderplatz abgewickelt und macht dort
jetzt quasi das Licht aus. Ihr nanntet es einen
schmerzlichen Verlust?

Nico Kramer | Schmerzlich ist es auf alle Fille. Eine
tiber 20jahrige Zusammenarbeit - bis vor zwei Jahren
sogar in einem Betriebsrat — prdgen natiirlich. Wir
kennen uns nun fast so genau wie Eheleute - manch-
mal schon unheimlich!

Holger Artus | Nach so langer Zeit hat man einen en-
gen gemeinsamen Draht, da fehlt dann einfach was.
Zur Arbeit von Betriebsrdten gehort es, eine Vorstel-
lung zu entwickeln, warum etwas im Unternehmen
passiert, dann kann man sich entsprechend aufstel-
len. Viele sagen auch, man solle nicht spekulieren.
Mit den Berliner Betriebsrdten und Renate konnte
man Annahmen besprechen und in Varianten den-
ken. Das erlaubt strategisches Vorgehen im laufenden
Geschehen. So sind wir Planungen des Unternehmens
sehr, sehr nahe gekommen, im Berliner Verlag, aber
auch anderswo.

Die Interessenvertretung am Alexanderplatz war
immer kdmpferisch — egal, ob die Eigentiimer
G+]J, Holtzbrinck, Mecom oder DuMont hie3en.
Mal wurde gar ein ,,Revoluzzer-Gen” unterstellt.
Was seht Ihr riickblickend als origindre Starken
dieses Betriebsrates?

Holger | Ich kenne den Betriebsrat des Berliner Ver-
lages seit 1994 und Renate als Betriebsratsvorsitzende
beim Berliner Kurier seit 1996. Sanierung, Neuaufstel-
lung und erhofftes Wachstum wechselten sich hier
héufig ab. Die Dinge beim Namen zu nennen, die Be-
schiftigten einzubinden, die Gewerkschaften ins Boot
holen und sich einen Plan zu geben, Offentlichkeit
herzustellen, betriebspolitisch zu agieren und nicht
sklavisch an Paragraphen zu hdngen, sind Starken die-
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ser Interessenvertretung gewesen. Die Abstimmung
iiber das Vorgehen, also die Debatte, bevor man etwas
anschiebt, gehorte ebenfalls dazu. Die meisten Be-
triebsrdte haben eher Schiss vor Medienoffentlichkeit.
Die Berliner mit Renate waren hier ganz Journalisten.
Nico | Renate ist schon eine ,Rampensau”. Das ist bei
den Kdampfen, die wir im Berliner Verlag hatten und
fiir die dazu notwendige Aufmerksamkeit nattrlich ei-
ne Eigenschaft, die uns allen zu Gute kam.

Die vier Jahre unter der ,,Heuschrecke” Mecom
bis 2009 waren besondere. David Montgomery
fiihlte sich am Ende von einem ,,Propaganda-
apparat mit politischer Mission” bekdmpft. War
der Betriebsrat dessen Schaltzentrale?

Holger | Auf jeden Falll Das Netzwerk von Renate,
das Vorgehen nach ,,Annahmen” und ihr Gen loszu-
legen, auch die feste Verankerung der Themen in der
Redaktion, das alles ,bohrte” Mecom quasi in der 6f-
fentlichen Wahrnehmung auf. In den betrieblichen
Abwehr-Aktionen wurde die Glaubwiirdigkeit der Un-
ternehmensstrategie unterspiilt. Zuvor hatten wir ein
regelrechtes Profil von Mecom erarbeitet, indem wir
analysiert und iiberlegt haben, wer da auf uns zu-
kommt. Dass wir sogar das offentliche Bild von Mont-
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Holger Artus, Betriebsrats-
vorsitzender Hamburger
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Berliner Verlages, dju-Lan-
desvorsitzende und stellver-
tretende Vorsitzende des
dju- Bundesvorstandes
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gomery entscheidend mit pragen konnten, zu dem
dann das Symbol der Heuschrecke kam, das war eine
enorme Erfahrung. Dazu muss man sich trauen. Re-
nate konnte das.

In Eurem Betriebsratsbiiro hing ein detailliertes
Organigramm des Mecom-Imperiums, vielleicht
exakter als bei Montgomery selbst. Das stammte
von Dir, Nico?

Nico | Es hat uns sehr geholfen, die Verflechtungen
zu erkennen. Deshalb hatte ich das visualisiert, die
Recherchen dazu kamen auch von anderen. In der
Geschiftsfithrung hing das tibrigens auch, die haben
sich voll auf uns verlassen, jedenfalls hatten sie selbst
nichts Besseres.

Und Renate? Was zeichnet sie als Interessenver-
treterin aus?

Nico | Ihr Finsatz fiir die Kolleginnen und Kollegen
war und ist bedingungslos. Sie nennt sich 6fter mal
die ,Racherin der Enterbten” - bei Otto geklaut. Aber
das trifft es ganz gut.

Holger | Sie hat groen Mut, den Dingen auf den
Grund zu gehen. Solches Vorgehen macht eine Inte-
ressenvertretung stark und glaubwiirdig. Das Unter-
nehmen will die wahren Griinde ja immer vernebeln.
Renate spricht Dinge ohne Riicksicht auf Folgen fiir
ihre Person an. Natiirlich kennen wir sie als impulsive
Kollegin, aber sie geht doch sehr strukturiert vor und
fragt auf den Punkt. Sie nimmt sich selbst des Teewas-
sers an, das tun andere Betriebsréte auch, aber bei ihr
ist es nicht funktionell, sondern Haltung.

Hat sie als friihere Polizeireporterin eine beson-
dere ,,Nase” fiir Entwicklungen?

Holger | Sie war nie Bedenkentrégerin, trat nicht auf
die Bremse, im Gegenteil. Mecoms Aktivitdten in
Europa zu beobachten, fiihrte zur Idee, den Blog , Me-
com Watch” zu griinden. In Englisch wurde tiber das
betriebliche Geschehen informiert, ob aus den Nie-
derlanden, Norwegen, Danemark, Polen oder Ausge-
wahltes aus Deutschland. Die Beziehungen zu Ge-
werkschaften und Betriebsrdten in diesen Landern wa-
ren sehr gut, weil Renate eine kontaktfreudige Person
ist. Wir sind einmal nach London gefahren, um uns
mit Medienvertretern vor einer Bilanz-Pressekonfe-
renz von Mecom zu treffen. Immerhin haben wir es
bis in den Guardian geschafft und in englische Fach-
medien. Es ging auch darum, den Euro-Betriebsrat
von Mecom auf neue Fiifle zu stellen. Oder jetzt am
Ende hatten wir unsere WhatsApp-Liste zu den Aus-
einandersetzungen im Berliner Verlag. Jeder andere
Betriebsrat hatte vermutlich Nein gesagt. Renate sah
die Chance, damit effektive Info-Arbeit zu machen.
Nico | Thre gute Vernetzung brachte es aber auch mit
sich, dass sie oftmals schneller tiber Informationen
verfiigte, als die Leitung unseres Verlages. Auch die als
,Hirngespinste des Betriebsrates” abqualifizierten re-
gelmafiigen Betriebsrats-Infos erwiesen sich meist sehr
schnell als realistische Fakten. Dies trug sehr zu unse-
rer Glaubwiirdigkeit bei.

MEDIENWIRTSCHAFT

Wenn wir Renate zu diesem Gesprach eingeladen
hdtten, ware sie wahrscheinlich noch gar nicht
eingetroffen. Ihr Arbeitsstil und Zeitmanage-
ment sind gew6hnungsbediirftig?

Nico | Stimmt, das Thema ist fiir einen Lobgesang auf
Renate nicht geeignet.

Holger | Aber sie ist mit ganzem Herzen dabei und
will die Dinge vorantreiben. Zur Arbeit als Betriebsrat
gehort es, dass wir alles mit den Menschen gemein-
sam umsetzen zu miissen. Da geht nicht alles auf ein-
mal und man muss es zum richtigen Zeitpunkt ange-
hen. Immer gleichméfig sein Handwerk abzuspulen,
das kann schon manchmal belastend sein.

Tut sich DuMont eigentlich einen Gefallen, wenn
Betriebsrite wie Renate ausgebootet werden?

Holger | Betriebsrdte nerven jeden Arbeitgeber, wenn
sie eine Haltung haben und sich nicht von Werte-De-
batten oder Marken-Strategien vereinnahmen lassen.
Schon fand ich einen Satz eines Personalchefs: Wenn
wir nicht verniinftig informieren, dann ztindet die
Gensch-Rakete, die Prozesse im Haus lahmlegen kann.
Ich habe genervte Geschiftsfiihrer erlebt, die ihr vor-
hielten, dass sie das Unternehmen fiihren und nicht
die Betriebsratsvorsitzende. Die haben nicht verstan-
den, dass sie aus hoher Identitit zum Unternehmen
gehandelt hat, aber eben mit der Arbeitnehmerbrille.
Nico | Wenn Betriebsrite und andere Kolleginnen
und Kollegen mit Riickgrat nicht den Finger in offene
Wunden legen, werden ausbleibende Kunden oder
Krankenstdnde bei den Beschaftigten Wirkung zeigen.

Was mdchtet Ihr Renate personlich mitgeben?
Holger | Sei piinktlicher, lass den Arbeitstag morgens
beginnen, arbeite die Themen nacheinander ab, habe
keine Zweifel und bleibe so wild.

Nico | Dazu noch: Rauche weniger — zum Wohl Dei-
ner Umgebung und Deinem eigenen!

Wie geht es jetzt in Berlin weiter? Die neue
Newsroom Gesellschaft hat (noch) keinen Be-
triebsrat.
Holger | Ein weites und groes Thema. Wir haben ei-
ne sehr enge und hochentwickelte Zusammenarbeit
und Austausch unter den DuMont-Betriebsrdten. Die
Neuaufstellung in Berlin beschiftigt nicht nur das Un-
ternehmen, uns natiirlich auch.
Nico | Dicke Bretter bohren ist Betriebsratsarbeit im-
mer. Sicher sind diese jetzt noch etwas dicker nach so
harten Schnitten und dem Verlust so vieler Kollegin-
nen und Kollegen in unserem Arbeitsumfeld. Es geht
viel Wissen und Erfahrung in unserem Haus verloren.
Ich hoffe aber, dass es bald wieder einen Betriebsrat
in der gemeinsamen Redaktion von Berliner Zeitung
und Berliner Kurier geben wird. Sicher werden die Be-
schiftigten an ihren Arbeitsbedingungen schnell mer-
ken, dass es einen Unterschied macht, ob man einen
Betriebsrat hat oder nicht.

Fragen: Helma Nehrlich <<
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Mit dem Teufel tanzen

Der Filmkritiker Riidiger Suchsland spricht iiber seinen zweiten Dokumentarfilm,
die deutsche Filmpolitik und den Umgang mit dem Filmerbe

hr neuer Dokumentarfilm heif3t
,yHitlers Hollywood”. Ein ,,steiler
Titel”, wie die taz schrieb. Wie
kommt es zu diesem Titel?
Riidiger Suchsland | ,Steiler Ti-
tel”, das akzeptiere ich vollkom-
men. Wenn man heute Filme
macht, da bin ich auch Journalist
genug, mochte man natiirlich,
dass sich die Leute ihn ansehen
und sich den Titel merken. Es
musste also eine Schlagzeile sein.
Es ist zugleich ein sachlicher Ti-
tel, da es um diejenigen geht,
die fiir das deutsche Kino im
,Dritten Reich” verantwortlich
waren, und die zielten auf Hol-

scharfste Konkurrenz. Sie woll-
ten die deutsche Filmindus-

trie, die es ja gab, ausbauen. Die Nazis haben sich
an Hollywood gemessen, weil sie ja wirklich glaubten,
dass sie die Groflten sind; daher musste auch der Film
der Grofste sein. Hinzuzuftigen ist, dass Deutschland
zwar relativ autark war, wirtschaftlich aber bald auch
gro8e Probleme hatte. Im Krieg belieferte man dann
die besetzten Gebiete mit eigenen Filmen, um sie da-
mit bei Laune zu halten, aber auch zu indoktrinieren.
Bei befreundeten Landern wie Ungarn war es wichtig
zu zeigen, dass man ein eigenes Starsystem hatte und
mit Hollywood mithalten konnte. Da sind dann Wer-
ke entstanden, die manchmal einfach gemacht wur-
den, um Geld zu verdienen.

Hilde Krahl ,Grofstadt-
melodie” (oben) und (unten)
Filmbild ,,Unter den Briicken*
in Hitlers Hollywood

Wie etwa die Screwball-Komddie ,,Gliickskinder”
(1936) von Paul Marin?

Ja, aber auch , Paracelsus” (1942) von G.W. Pabst, ein
Mittelalterspektakelfilm, der gleichzeitig einen , gro-
fen Deutschen” propagierte. Oder ,Titanic” (1943)
von Herbert Selpin und Werner Klingler. Joseph Goeb-
bels hatte schon dhnliche Ideen wie spdter der kana-
dische Filmregisseur James Cameron. Ich mochte ihn
nicht tiberschitzen, aber unterschitzen sollte man
Goebbels, der als Reichspropagandaminister fiir die
verstaatlichte Filmproduktion zustdndig war, auch
nicht. Er kannte das Kino gut. Ahnlich wie in den USA
ging es darum, durch Kulturimperialismus kulturell,
politisch aber auch dsthetisch Einfluss zu nehmen. Da
viele Filmschaffende nach Hollywood emigriert wa-
ren, versuchte man sie zurtickzuholen. Ob das Fritz
Lang war oder Marlene Dietrich. Goebbels informierte
sich tiber Filmzeitschriften, wie andere arbeiteten. Er
versuchte Aquivalente zu finden. Dem Film ,Kolberg”
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(1945) von Veit Harlan stand beispielsweise , Vom
Winde verweht” Pate. Aus Goebbels Tagebiichern
geht hervor, dass er stets versuchte, in der Gunst Hit-
lers oben zu schwimmen. Wer am Ende die Macht
hatte, ist klar, der Titel ,Hitlers Hollywood” somit
ebenfalls.

Wie wird Ihr Film von den Zuschauern aufge-
nommen?

Bei den Zuschauern nehme ich Neugierde und viele
Fragen wahr. Vereinzelt gab es in der Presse Reaktio-
nen, zu meinen Analogien wie ‘Goebbels als Autoren-
filmer’ oder ,das ‘Dritte Reich’ als ein einziger grof3er
Film von Joseph Goebbels”. Das sage ich zwar nicht
wortlich so, aber ich stelle es schon als Provokation
in den Raum - und stehe dazu. Das , Dritte Reich”, so
wie wir es kennen, ist in erster Linie eine Inszenierung
von Goebbels, eine Wunschmaschine, es wurden viele
Wiinsche geweckt, wie iibrigens auch Angste. Viel-
leicht versteht man vom , Dritten Reich” mehr, wenn
man sich vorstellt, dass es wie ein einziger langer Film
funktioniert hat.

Provokativ gefragt: Beschdftigen wir uns nicht
schon zu viel mit dem ,,Dritten Reich”?

Nein. Nichts liegt mir ferner als eine Schlussstrich-
Mentalitat. Ich habe auch kein Problem mit der re-
education. Wir haben eine klare Position als Demo-
kratie, zu der gehort, wie wir zu dieser Epoche stehen.
Dazu gehort auch, dass wir verstehen wollen. An die-
sem Punkt setze ich an. Zum Verstehen gehort, dass
wir uns eines blinden Fleckes bewusst werden.

Und der ist?
Wir haben uns bisher zu wenig mit der dsthetischen
Frage beschaftigt. Zugespitzt formuliert, hat Hitler &s-
thetisch gesehen den Krieg gewonnen. Aber nicht,
weil Guido Knopp irgendwelche Hitler-Filme im Fern-
sehen gemacht hat, sondern weil beispielsweise Leni
Riefenstahl so ungemein anschlussfahig war fiir Pop-
kultur. Riefenstahl hat eine sehr explizite Asthetik, die
insbesondere seit den 1970er Jahren Einfluss nimmt
auf Musikvideos, Werbefilme, etc. Susan Sontag ver-
sucht in ihrem Aufsatz
,Fascinating Fascism”
diese Faszination
nicht zu leugnen, son-
dern zu fragen, warum
die Leute fasziniert
sind.

Sind Sie nicht auch
selbst fasziniert?




Bis zu einem bestimmten Grad schon. Das wird in
meinem Film auch deutlich. Es ist nichts anderes, als
dass ich mit der klassischen Frage, ‘wie es moglich
war’, eine Erklarung fiir das , Dritte Reich” suche. Die
Antwort ist eine dsthetische. Fiir mich ist Kino ein Me-
dium der Weltwahrnehmung, wie Literatur oder Phi-
losophie. Vom Kino habe ich auch gelernt, wie ich
mich anziehe, eine Zigarette halte oder diverse andere
Dinge. In meinem Dokumentarfilm versuche ich eine
Art visuelle Mentalitatsgeschichte des Nationalsozia-
lismus zu erzdhlen. Das ist das, was ich von Siegfried
Kracauer mitnehme. Wenn man sich mit dem Teufel
beschiftigt, muss man auch mit ihm tanzen.

Themenwechsel. Wie nehmen Sie den aktuellen
Dokumentarfilm wahr?

Der boomt! Es gibt ein grofies Bediirfnis, Dokumen-
tarfilme zu sehen. Er boomt, weil viele Filme entste-
hen. Aber ihm geht'’s schlecht, weil die Zuschauer, die
ihn gerne sehen, sich verteilen. Viele Filme werden
nicht lange genug gespielt, und dann zu schlechten
Tageszeiten. Die Verleihbedingungen sind ziemlich
ungut, es gibt vor allem nicht genug Kinos. Auf der
anderen Seite hat auch das Fernsehen in Deutschland
das Kino getotet. Im Fernsehen sehen sich die Leute
sehr wohl Dokumentationen an.

Ist die Kooperation mit dem Fernsehen nicht
kontraproduktiv, wenn nur dann Filme unter-
stiitzt werden, wenn sie nach dem Kino im TV
laufen?
Das ist ja gut, sonst kimen sie nicht ins Kino. Wobei
ich schon ein grofles Privileg hatte, da mein Film ei-
ner von drei 90minttigen Dokumentarfilmen war, die
Arte dieses Jahr unterstiitzt hat. Aber natiirlich: man
wiirde sich viel mehr Unterstiitzung von 6ffentlichen
Gruppen, mehr Filmférderung von der Bundesregie-
rung wiinschen. Ich glaube, wir miissen uns auch aus
einer perversen Situation verabschieden. Wir sind
nicht mehr bereit, Kino und Fernsehen als Erzie-
hungsinstitution anzusehen, wo wir sagen wiirden, es
gibt nicht nur Sachen, die das Publikum sehen will,
sondern auch welche, die es sehen sollte. Hinter der
Behauptung von der Miindigkeit des Zuschauers und
jener, dass er doch frei entscheiden soll, was er sehen
will, steckt eine wahnsinnige Denkfaulheit, vor allem
seitens der Sender. Auch ein bisschen Ideologie. Hart
gesagt: Nicht alle sind daran interessiert, dass die Zu-
schauer aufklirende Dokumentarfilme sehen. Sie
konnten dann ja politisch Schwierigkeiten machen.
Das Fernsehen ist, Noam Chomsky hat das auf
einen treffenden Begriff gebracht, eine ,Konsens-
fabrik”. Solchen Bedingungen ist der Dokumentar-
film ausgesetzt. Die Bundesregierung sollte die
Filmforderung radikal 4ndern und die Zwangsehe
zwischen Fernsehen und Kinofilm aufheben.

7
Filmbilder: Kinofreund eG 201

In welchem Zustand befinden sich die
deutschen Filmarchive?

Sie sind einerseits beschissen ausgestattet. Sie
miussen vielmehr Geld bekommen, da kann

MEDIENWIRTSCHAFT

man mal nach Frankreich, in die
Niederlande oder nach England
schauen, um zu sehen, was die dort
machen. Das liegt daran, dass wir eine
Kulturministerin haben, die vollkom-
men ignorant dem Kino gegentiber-
steht, die sich dafiir einfach nicht in-
teressiert. Sie fordert lieber Denkmaler
oder Museen, aber nicht das Kino, ge-
schweige denn Filmarchive.
Andererseits tdte den Archiven mehr
Scheinwerferlicht gut. Dann wiirden
manche nicht so verantwortungslos vor
sich hinwurschteln. Das betrifft die Un-
zugédnglichkeit der Archive wie auch die
Filmrestaurationen. Fazit: Wie bei der
Filmforderung ware fiir unsere Filmarchi-
ve und den Umgang mit unserem Filmerbe
eine Stunde Null, ein Neuanfang ange-
bracht. Wobei: so alles anders machen zu

Foto: Ute Evers

wollen, das sind natiirlich totalitire Trau-
me. Und wenn einer gerade einen Film tiber Goebbels

gemacht hat, sollte er sie lieber nicht 6ffentlich du-
Rern.

Riidiger Suchsland

Gesprach: Ute Evers <<
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INTERNATIONALES

Glanz- und andere Zeiten

Geschichte des Journalismus im ,Newseum” von Washington DC

n der Pennsylvania Avenue 555 in
Washington DC, der Hauptstadt der
USA, kann man taglich iiber die
Twitter-Botschaften, Verordnungen
oder militdrischen Aktionen des
Prasidenten Donald Trump lesen. Dort ist das
,Newseum” untergebracht, das wohl grofite Journa-
lismus-Museum der Welt und tdglich werden an der
Fassade des Gebdudes die Titelseiten internationa-
ler Tageszeitungen ausgestellt.

Die Pennsylvania Avenue ist eine der Hauptverkehrs-
straflen in Washington DC. Sie verbindet das Weif3e
Haus mit dem Kapitol, dem Sitz des Reprdsentanten-
hauses. Es ist ein Dienstagvormittag Ende Marz. P16tz-
lich kommt der Verkehr auf der Strafie zum Erliegen.
Denn die Polizei riegelt alle Nebenstralen ab, sie wer-
den durch querstehende Polizeiautos mit blaurotem
Blinklicht abgesperrt. Dann dauert es noch eine gute
Viertelstunde, bis schliefllich aus der Einfahrt zum
Weiflen Haus der Fahrzeug-Konvoi des US-Prisiden-
ten kommt. Vorne weg: Die Sonderabteilung der Po-
lizei auf ihren Harley-Davidson-Gespannen. Nach den
Motorrddern folgen diverse meist in schwarz gehalte-
ne Fahrzeuge mit den Sicherheitsleuten und den Be-
gleitern bis schlieflich die Prasidentenlimousine auf-
taucht. Eigentlich sind es zwei, so ist bei Anschldgen
unklar, in welcher der US-Prasident wirklich sitzt und
beide rauschen mit ziemlicher Geschwindigkeit vor-
bei. Hinter den Limousinen folgt dann der Konvoi der
restlichen Begleitfahrzeuge, einschliefilich eines Kran-
kenwagens, ebenfalls mit Blinklicht. ,Das ist das Zei-
chen dafiir, dass der Prasident wirklich im Pulk unter-
wegs ist”, sagt Carl. Er fiihrt Touristen auf Fahrradtou-
ren durch die Hauptstadt und hat den jetzigen Prasi-
denten nicht gewdhlt und mag ihn auch nicht, kennt
sich aber als Einwohner Washingtons aus, was Auto-
konvois anbelangt.

Donald Trump, der umstrittene US-Président, ist ziem-
lich prédsent in der amerikanischen Hauptstadt. Da ist
zum Beispiel eine gute Meile vom Weifien Haus ent-
fernt und auch an der Pennsylvania Avenue liegend
das riesige Nobelhotel , Trump International”, das der
Immobilienmogul in dem Gebédude der ehemaligen
Hauptpost eingerichtet hat. Vor dem Wirtschaftsmi-
nisterium flattern die T-Shirts mit seinem Konterfei
im Wind. Und dann das gro8e ,Newseum” mit seinen
Prasidenten-Schlagzeilen. Es erstreckt sich tiber sechs
Ebenen, beschiftigt sich mit diversen Aspekten des
Journalismus und ist getragen von Unternehmen und
Institutionen der Medienbranche wie der Hearst Cor-
poration, ABC News oder der Familie von Arthur
Ochs-Sulzberger, dem legenddren Herausgeber der
New York Times. Wenn Trump irgendwann seinen
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Das von Kugeln durchsiebte
Auto des TIME-Fotografen
Christopher Morris in Jugo-
slawien.

Platz innerhalb des Museum finden wird, dann wohl
auf der Ebene 5. Dort ist auf einem Zeitstrahl anhand
von Titelseiten die Geschichte der Presse und des Jour-
nalismus dargestellt. Sie beginnt im 18. Jahrhundert
in den englischen Kolonien und endet mit der Fest-
stellung, dass die Zukunft der , Vierten Gewalt” im 21.
Jahrhundert unsicher sei und die Medien in der Kritik
stiinden.

Bei dem Gang durch die Pressegeschichte stof3t man
natiirlich auch auf die Glanzzeit des amerikanischen
Journalismus, als die Journalisten der Washington Post
Prasident Richard Nixon durch den Watergate-Skan-
dal 1974 zu Fall brachten. Die Redaktion der Washing-
ton Post liegt gut eine Meile vom ,Newseum” entfernt
und man bemiiht sich dort redlich, auch Prasident
Trumps Amtszeit kritisch unter die Lupe zu nehmen
und zum Beispiel jede seiner Aussagen auf ihren
Wahrheitsgehalt hin zu tiberpriifen. Es ist sehr wahr-
scheinlich, dass das Verhiltnis des Prasidenten zu den
Medien einmal als Thema in dieses Museum eingehen
wird. John F. Kennedy sagte ja noch zur Presse: , Auch
wenn wir sie nicht mogen, und uns sogar wiinschen,
dass sie es nicht schreiben und sie sogar ablehnen, so
gibt es keinen Zweifel, dass wir ohne eine sehr, sehr
aktive Presse nicht in einer freien Gesellschaft leben
wiirden.” Ein derartiges Bekenntnis aus dem Munde
von Trump ist derzeit nicht vorstellbar, lebt er doch
mit den Medien auf Kriegsful und pflegt diesbeziig-

lich seine Ressentiments. Und es ist nicht ganz un-
wahrscheinlich, dass die Medien seine Amtszeit ver-
kiirzen konnten — denn sowohl seine Beftirworter wie
auch Gegner halten es fiir moglich, dass gegen Trump
eines Tages ein Impeachment, also eine Amtsenthe-
bung, eingeleitet wird. Die Griinde konnten in Ver-
strickungen von Amt und Geschift liegen und die
Presse steht bestimmt nicht abseits, wenn es darum

Fotos: Rudolf Stumberger



geht, diese Verstrickungen publik zu machen. Noch
ist es nicht soweit und deshalb kann man noch ein
paar Worte tiber das ,Newseum” sagen. Im Unterge-
schof findet sich ein Stiick der Berliner Mauer als Bei-
spiel daftir, wie ,der freie Informationsfluss half, ein
repressive Regierung zu stiirzen”. Auf der vierten Ebe-
ne wird ,9/11”, der Anschlag auf die Tiirme des World
Trade Centers, thematisiert. Ausgestellt sind der ver-
beulte Antennenmast des Nordturms sowie die Titel-
seiten internationaler Zeitungen mit den Schlagzei-
len. Auflerdem wird an Bill Biggart erinnert, der frei-
berufliche Fotograf wurde beim Einsturz der Tiirme
getotet.

Um das berufliche Risiko der Journalisten geht es auch
am ,Journalists Memorial” ein Stockwerk tiefer. Hier
wird an die 2200 Journalisten erinnert, die in Aus-
iibung ihres Berufes getdtet wurden. Zum Beispiel an
Ahmad Omeid, der 2011 in Afghanistan ums Leben
kam. Zu sehen ist das von Kugeln durchsiebte, aber
gepanzerte Auto des Time-Fotografen Christopher Jor-
ris aus dem Biirgerkrieg in Jugoslawien. Und in einem

Newseum

555 Pennsylvania Ave NW,
Washington, DC 20001, USA
www.hewseum.org
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Glaskasten ist ein Notizblock des 2014 in Syrien er-
mordeten amerikanischen Journalisten James Foley
ausgestellt.

Selbstverstandlich darf auch eine Abteilung tiber den
,First Amendment”, den 1. Zusatzartikel zur ameri-
kanischen Verfassung von 1791 nicht fehlen. In ihm
ist die Presse- und Meinungsfreiheit verankert. Neben
einem interaktiven Newsroom und einem Fernseh-
Studio zeigt eine Ausstellung schlief}lich noch mit
dem Pulitzer-Preis geehrte Bilder von Pressefotogra-
fen. Ganz oben auf dem Dach wird die Reihe der ak-
tuellen Titelseiten von internationalen Tageszeitun-
gen, die auf der Strafle begann, fortgesetzt. Hier ist an
diesem Tag auch Trump wieder priasent (, Trump tries
to close health care deal”; Pittsburg Post-Gazette) und
daneben findet sich Der Tagesspiegel (,,Aufstand der
Mathelehrer”). Rudolf Stumberger <<

Amnesty International: Aktion fiir Fernand Cello, Madagaskar

Investigativ-Journalist verhaftet und angeklagt

ernand Cello verlie am 5. Mai 2017 gerade eine Klinik in Ma-
dagaskars Hauptstadt Antananarivo, als Polizisten ihn an-
hielten und festnahmen. Er wurde in lhosy inhaftiert, und
ihm werden gleich sieben Straftaten zur Last gelegt - da-
runter ,Verleumdung”, ,Gefahrdung der Staatssicherheit”
und ,Anstiftung zu Hass".

Hinter dem Vorgehen gegen den Mitarbeiter von ,Radio Jupiter”
stehen offensichtlich dessen Beitrage und Reportagen, die der
Regierung oftmals unbequem sind. Seit Dezember 2016 hatte sich
Fernand Cello (sein Geburtsname lautet Avimana Fernand) ver-
steckt gehalten. Zuvor hatte er im Radio ein Stiick veroffentlicht,
in dem er einem Berghauunternehmen und einigen Unterstiitzern

AMNESTY

INTERNATIONAL

der Regierung vorwarf, eine illegale Saphir-Mine zu betreiben. Da-
durch entstand so viel Aufmerksamkeit, dass das Ministerium fiir
Bergbhau die Mine wegen Verletzung des Bergbaurechts schloss.
Der Radiosender wurde allerdings einige Tage nach der Ausstrah-
lung des Beitrags von Militareinheiten angegriffen, die Sende-
anlage konfisziert. Schon im August vergangenen Jahres war ,,Ra-
dio Jupiter” von Unbekannten iiberfallen worden. Auch stellte ein
Energieversorger nach einem kritischen Bericht von Fernand Cello
der Station den Strom ab.

In Madagaskar gibt es immer wieder Angriffe auf Medienschaf-
fende und auf die Meinungsfreiheit, vor allem, wenn Menschen
auf Missstande beim Handel mit Bodenschatzen und beim Um-
weltschutz aufmerksam machen.

Fernand Cello leidet unter Angina und bendtigt dringend medizi-
nische Behandlung, die ihm im Gefangnis nur unzureichend ge-
wahrt wird. Harald Gesterkamp <<

Was kénnen Sie tun? Schreiben Sie an den madagassischen Jus-
tizminister und fordern Sie ihn auf, alle Anklagen gegen den Jour-
nalisten Fernand Cello (Avimana Fernand), die mit dessen Arbeit
fiir Radio Jupiter zusammenhangen, fallenzulassen. Dringen Sie
auch darauf, dass Fernand Cello die erforderliche medizinische
Versorgung erhalt. Schreiben Sie auf Franzosisch, Englisch oder
Deutsch an:

JUSTIZMINISTER Charles Andriamiseza
43 Rue Joel Rakotomolala

Faravohitra - Antananarivo
MADAGASKAR

E-Mail: spminjus@yahoo.fr

Senden Sie eine Kopie Ihres Schreibens an:
BOTSCHAFT DER REPUBLIK MADAGASKAR

Frau Florence Isabelle Rafaramalala ep. Ratsimba
Botschaftsratin

Seepromenade 92, 14601 Falkensee

Fax: (03 32 29) 23 14 29

E-Mail: info@botschaft-madagaskar.de
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seemoz kritisch — widerborstig — infarmativ
fvasland

Lesengwertes zus Kultur und Politik fiir den

Schon entdeckt?

Engagierte Medien abseits des Mainstreams gibt es

zunehmend mehr. Sie sind hochinteressant, aber oft
wenig bekannt. Deshalb stellt M in jeder gedruckten
Ausgabe und auf M Online einige davon vor.

SeeMoZ zum Zweiten

Wiederentdeckt, miisste es richtig heiBen. Denn zum 10. Jubila-
um am 1. Mai prasentierte sich die Online-Ausgabe SeeMoZ noch
immer ,kritisch - widerborstig — informativ”, wie bei der ersten
Vorstellung in M 6-7.2010. Nicht selbstverstandlich flir ein Medi-
um, das auf Leser_innen zielt, die ,sich mit dem konservativen
Einheitsbrei des hiesigen Siidkurier nicht mehr zufrieden geben”,
wie Mitgriinder Holger Reile formuliert. Zu Spitzenzeiten verzeich-
net man ,taglich bis zu 6.000 Seitenaufrufe”.

Nach wie vor bietet die Internetausgabe ,Lesenswertes aus Kul-
tur und Politik fiir den Bodenseeraum und das befreundete Aus-
land”, wie Reile und Mitherausgeber Hans Peter Koch das einst
konzipierten. Sie stehe in der Tradition unabhangiger Stadt- und
Regionalzeitungen und zahlt nunmehr zu den altesten Online-
Magazinen nicht nur in Baden-Wiirttemberg. Von der ,etwas nai-
ven” Griinder-Vorstellung, eine ,MonatsZeitung” in gedruckter
Form herausgeben zu konnen, habe man sich realistischerweise
schnell verabschiedet. Doch blieb elektronisch immerhin das
Namenskiirzel am See hangen. Auch das Team ist stabil, ein
Webmaster kam hinzu. Noch immer sieht man sich in der ,gliick-
lichen Lage, dass viele erfahrene Kollegen flir uns ohne Honorar
schreiben”. Mittlerweile erhalte zumindest der Schreiber, der
standig aus dem Gemeinderat berichte, eine bescheidene Ver-
glitung. Und am Monatsende klaffe kein Loch im Budget, son-
dern fiir die Macher bliebe zumindest ein motivierender Rest,
auch wenn der Lebensunterhalt anders verdient werden muss.
Immerhin habe ,diese Art von Selbstausbeutung” in den vergan-
genen zehn Jahren dazu gefiihrt, dass SeeMoZ aus der Region
nicht mehr wegzudenken sei und sich ,als ernstzunehmendes
Medienprodukt gut entwickelt”, so Reile.

Haufiger mal Zusammensitzen

SeeMoZ publiziert taglich neue Artikel, Analysen, Reportagen,
Interviews und Rezensionen - gestalterisch klar, ohne jeden
Schnickschnack. Wer aktuell auf die Seite geht, erfahrt, warum
eine Resolution der Linken Liste gegen weitere von der Landes-
regierung geplante Abschiebungen afghanischer Fliichtlinge von
der Tagesordnung des Konstanzer Gemeinderates flog, oder dass
AStA und Studenten der Hochschule Konstanz entschieden ge-
gen Studiengebiihren demonstrieren. Mit Statistiken belegt man
(Alters)Armut in einer reichen Region, ladt zum Fahrradflohmarkt

auf dem Palmenhausareal ein. Leser_innen konnen sich ein Bild
machen, was ein ,Seilbahntreffen” im Auftrag des Ministeriums
fiir Verkehr Baden-Wiirttemberg mit interessengeleiteter Suche
der Stadt Konstanz nach neuen Verkehrskonzepten zu tun haben
konnte. Oder warum sich Biirger dafiir stark machen, dem 1932
zum Ehrenbiirger ernannten Erzbischof Grober, beriichtigt als
,Brauner Conrad”, diese Wiirde endlich wieder abzuerkennen.
Mit einer eigenen Rubrik wird immer wieder aus der benachbar-
ten Schweiz berichtet. Solcherart Grenziiberschreitung soll noch
ausgebaut werden, Kooperationen sind in Planung. Fiir regel-
maRige Informationen aus dem Hegau, der westliche Boden-
seeregion, sorgen nun auch Mitarbeiter_innen aus der Nach-
barstadt Singen. Damit die Kooperation klappt, miisse die Ver-
standigung per Mail und Telefon durch haufigere Redaktions-
konferenzen erganzt werden, heifit es aus dem professionellen
Alltag.

Mit langem Atem

Noch immer stehen Testimonials auf der Webseite und erklaren,
warum sie SeeMoZ lesen oder mit Spenden unterstiitzen: ,En-
gagierter Journalismus ist mir wichtig. Vielfalt und kritische, faire
Auseinandersetzung, womit auch immer, sind einfach notwen-
dig”, hielt es da; ,weil ich hier meinungsfreudige und mitunter
schon einseitige Beitrage zum Geschehen in Konstanz und da-
riber hinaus finde” oder dass man ,ein offenes, kritisches und
schnelles Medium wie den seemoz, das aktuell, zeit- und biir-
gernah moglichst viele Interessen und Meinungen widerspie-
gelt”, nicht missen mochte. Es duBern sich Kiinstler, Kneipiers,
Studenten, Wissenschaftler, eine Frau vom Naturschutz oder ein
Mann vom Mieterbund. Das entspricht dem Credo, dass das
Magazin allen offenstehe, ,die zu einer Demokratisierung der
Medienlandschaft und der Gesellschaft beitragen” wollen. Fiir
eifrige Leser_innenbeteiligung spricht: Die Anzahl der Kommen-
tare steigt standig. Breit gefachert ist auch das Spektrum der
Anzeigenkunden, die von Biobrotbacker und Buchladen lber
Immobilienberater, Mosterei, Museen, Rechtsanwalte bis zu
Restaurants und Verlagen reichen. Auch als Werbetrager werde
SeeMoZ ,zunehmend ernstgenommen”, freuen sich die Macher.
Doch vergebe man auch Gratishanner an ,Initiativen, denen es
an Finanzen fehlt, deren Engagement wir aber gerne unterstiit-
zen”. Spenden sind fiir den laufenden Betrieb des Portals le-
benswichtig: ,Schon der nachste Crash eines altersschwachen
Computers gefahrdet das Projekt”, warnt der Tragerverein. Die
Zahl der Zuwender_innen steige. Einen neuen Schub erhofft sich
Holger Reile, wenn Gemeinniitzigkeit erreicht ist und bald Spen-
denbescheinigungen ausgestellt werden konnen.

Bis man es merkt

Solidere Finanzen - ein Wunsch, der die Macher von Beginn an
begleitet. Doch Luft nach oben sehen sie auch fiir weitere Mit-
arbeiter_innen. Und ohne grenzenlosen Optimismus geht nichts.
So wie das grantelnde Multitalent Herbert Achternbusch Gber
seine bayerische Heimat bekannte, die Gegend habe ihn kaputt
gemacht, er bleibe so lange, bis man ihr das anmerkt, sagen Rei-
le und Koch: ,Wir mégen dieses Stiickchen Erde am siidlichen
Ende der Republik ..." Sie wollen weitermachen, bis man ihnen
das anmerke. Zum Jubilaum und zu weiterer Veranderung sei ih-
nen langer Atem gegonnt! Helma Nehrlich <<
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VER.DI

Abschied von Ulrich Janf3en

Die dju in ver.di hat in diesem Friihjahr einen schmerzlichen
Verlust erlitten. In der Nacht zum 31. Marz wurde Ulrich JanBen,
Vorsitzender der Deutschen Journalistinnen- und Journalisten-
Union (dju) in ver.di und Vorsitzender des Bundesvorstands des
Fachbereichs Medien, Kunst und Industrie nach schwerer Krank-
heit im Alter von 61 Jahren in Berlin aus dem Leben gerissen. Er
wird uns unendlich fehlen.

LWir trauern um einen Freund und Kollegen, einen engagierten
Kampfer fiir die Rechte und die gesellschaftliche Rolle und Ver-
antwortung von Journalistinnen und Journalisten. Uli JanBen ist
fiir uns alle ein Vorbild als Gewerkschafter und Be-
triebsrat. Er war unermiidlich fiir
seine Kolleginnen und Kollegen da,
als Betriebsratsvorsitzender in sei-
nem Verlag der Nordwest-Zeitung in
Oldenburg, als Referent bei Schulun-
gen, als inspirierender Gesprachs-
partner und Ratgeber fiir Medien-
schaffende in der gesamten Branche.
Sein Engagement im Betrieb fiihrte ihn
folgerichtig Uber Gewerkschaftsfunk-
tionen auf Landesebene seit 2007 auch
in den Bundesvorstand der dju in ver.di,
deren Vorsitz er 2008 iibernahm. Als
Vorsitzender setzte er seine engagierte
Mitarbeit in der Tarifkommission der dju
in ver.di in verantwortlicher Position fort,
begleitete bundesweit die notwendigen ’
und oft harten tariflichen Arbeitskampfe
der Journalistinnen und Journalisten, war
prasent, kollegial, aufmunternd, hilfreich
und herzlich. Wir konnten mit ihm kamp-
fen, wir konnten mit ihm lachen und uns
mit ihm auch {iber Themen jenseits der
aktuellen ver.di-Politik austauschen: Personlich, kulturell oder -
fiir ihn als Sportredakteur besonders naheliegend - liber Sport,
moglichst einen mit Ballen. ... Der Platz an unserer Seite ist leer,
es bleibt eine unfassbare Liicke®, so Frank Werneke, stellv. ver.di-
Vorsitzender, im Namen der Kolleg_innen von ver.di.

Zur Trauerfeier in Oldenburg waren neben der Familie sehr viele
Freunde, Medien-Mitarbeiter_innen und ver.di Kolleg_innen aus
der ganzen Republik gekommen. Seine Freunde und Gefahrten
Helmut Platow und Thomas Meyer-Fries gedachten in bewegen-
den Worten dieses ,ganz besonderen Menschen, einem ,Kamp-
fer mit tief verwurzeltem Gerechtigkeitssinn®.

Helmut Platow erinnerte sich, wie er Ulrich 1998 aus Anlass der
Ausgliederung des IT-Bereichs der Nordwest-Zeitung (NWZ) in
die Firma MSP kennengelernt hatte. ,Nach der Betriebsver-
sammlung im November 1998 folgten die Verhandlungen iiber

Kondolenzseite auf M Online:
https://mmm.verdi.de/gewerkschaft/ulrich-jans-
sen-er-wird-uns-unendlich-fehlen-2-40171

eine Betriebsvereinbarung im Friihjahr 2000. Mit voller Wucht
erwischte es uns - das ist unvergessen - am 19. November 2002,
als der Betriebsrat bei der NWZ ohne Vorwarnung, ohne vorhe-
rige Ankiindigung 97 Anhorungen zu betriebsbedingten Kiindi-
gungen bekam.” In einer Nachtaktion wurde ,die Struktur fiir die
Zustimmungsverweigerungen beraten und festgelegt”. ,Das hat
zusammengeschweillt. In den anschlieBenden Sozialplanver-
handlungen in der Einigungsstelle konnten die betriebsbeding-
ten Kiindigungen zwar nicht verhindert werden. Es gab aber we-
nigstens einen Sozialplan mit einem Volumen von 2,5 Mio. Euro,
der die schlimmsten Nachteile mil-
dern konnte.”

Danach habe es noch viele gemein-
same Erfahrungen in den Auseinan-
dersetzungen zwischen Betriebsrat
und Arbeitgeber gegeben, erzahlte
Platow. ,Hervorzuheben ist in die-
sem Zusammenhang auch sein jah-
relanger Kampf gegen den Miss-
brauch der Leiharbeit in der NWZ
seit 2002. Unermiidlich bekampfte
Ulrich und mit ihm der Betriebs-
rat betrieblich und liberbetrieb-
lich und mit Hilfe der Gerichte
diese Form der Ungleichbehand-
lung im Betrieb, bis nach vielen
Jahren alle Redakteurinnen und
Redakteure, die zu wesentlich
weniger Geld lber die unter-
nehmenseigene Leiharbeitsfir-

ma beschaftigt wurden, einen
ordentlichen Arbeitsvertrag

mit der NWZ erhielten.”

joachim £. Roettgers
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Auch bei Thomas Meyer-Fries war ,mit den Jahren aus der
gemeinsamen Arbeit eine Freundschaft entstanden®, sagte er in
Oldenburg. Er erinnerte einmal mehr an Ulis Humor. ,,Das Spiel
mit Worten, die Entdeckung eines Wortwitzes pflegte er leiden-
schaftlich. Den mit Worthiilsen maskierten Irrwitz, sei er 6kono-
mischer, sozialer oder politischer Provenienz, der leider nicht
selten auch Gegenstand gewerkschaftlicher Seminare und Dis-
kurse sein muss, in Worte zu fassen, ihn damit bis zur Kenntlich-
keit zu entlarven, war ihm ein sinnliches Vergniigen. Uberhaupt
verstand er sich auf Witze. Dabei konnte er durchaus auch mal
beherzt in eine der unteren Schubladen greifen. Das wurde gern
verziehen, weil es ihm nie um eine Pointe auf Kosten anderer
ging, weil das immer von schmunzelnder Selbstironie begleitet
war. Deren Mutter aber ist die Selbsterkenntnis, und der Erzah-
lende bot sich also immer auch selber als Opfer seiner Pointe
an. Auch so lernen wir miteinander und voneinander*, sagte

Meyer-Fries. wen <<
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TARIFE UND HONORARE

Verlagsangestellte

Mehr Gehalt bel
/eitschriften

n Hamburg/Nord und Niedersach-
sen/Bremen konnten im April
Tarifabschliisse fiir die Verlags-
angestellten an Zeitschriften er-
zielt werden. Der Verband der
Zeitschriftenverleger Nord und ver.di einigten sich
auf eine Erhohung der Gehalter um 3,4 Prozent bei
einer Laufzeit von insgesamt 26 Monaten. Ab 1. Juni
2017 steigen die Gehalter um 1,8 Prozent und die
Ausbildungsvergiitungen um 70 Euro. Ab 1. Novem-
ber 2018 werden die Gehalter noch einmal um
1,6 Prozent angehoben.
Die Angestellten in Zeitschriftenverlagen in Nie-
dersachsen und Bremen erhalten riickwirkend zum
1. April 2017 eine Gehaltssteigerung von 1,9 Pro-
zent. Die Ausbildungsvergiitungen werden zum
1. April 2017 um 70 Euro erhoht. Die Gehalter wer-
den zum 1.Juni 2018 um jeweils weitere 1,6 Prozent
angehoben. Der Tarifvertrag kann zum 28. Februar
2019 gekiindigt werden. Weiterhin wurde die Lauf-
zeit des Altersteilzeittarifvertrages um zwei Jahre
verlangert, bis zum 31. Dezember 2020.
Neue Tabellen fiir Zeitschriften in Niedersachsen/
Bremen: http://tinyurl.com/m4j9zup

ver.di-Selbststandige

Arsch hoch
fir die Rente!

m Nachmittag des 19. Juni plant die
ver.di-Bundeskommission Selbst-
standige (BKS) gemeinsam mit
den Berliner Selbststandigen eine
Fahrradaktion unter dem Motto
LArsch hoch fiir die Rente!”. Gestartet wird an der
ver.di-Zentrale am Paula-Thiede-Ufer. Dann geht es
unter anderem am Alex und der Humboldt-Uni
vorbei. Hier und da wird angehalten, um die Sattel-
liberzieher mit dem Motto , Arsch hoch fiir die Ren-
te” zu verteilen und mit Passanten ins Gesprach zu
kommen. Die Rader sind mit frechen Spriichen ge-
schmiickt, ver.di-Warnwesten und die Selbststan-
digen-Fahne mit dem Logo ,selbststandig denken”
sowie coole Musik werden auf den Corso aufmerk-
sam machen. Ziel ist der Gorlitzer Park, wo der Tag
mit Grill, Getranken und hoffentlich guten Gespra-
chen ausklingen wird.
Wer sich an der Aktion beteiligen mochte, meldet
sich bitte an unter selbststaendige@verdi.de
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Offentlich-rechtlicher Rundfunk

Tarifrunde in mehreren
Sendern gestartet

ahrend beim NDR bereits drei und beim SWR zwei Verhandlungs-
runden stattgefunden haben, sind WDR, BR und SR im Mai in die
erste Runde der Gehalts- und Honorartarifverhandlungen 2017 ge-
startet. Die ver.di-Tarifausschiisse fiir den offentlichen-rechtlichen

Rundfunk hatten im Dezember vergangenen Jahres eine Gehalts-
und Honorarforderung im Gesamtvolumen von 5,5 Prozent zuziiglich einer so-
zialen Komponente und struktureller Verbesserungen beschlossen. Dariiber hi-
naus wurden die Sender aufgefordert, auf Beendigung und Beschaftigungsre-
duzierung von freien Mitarbeiter_innen aus betrieblichen beziehungsweise wirt-
schaftlichen Griinden zu verzichten. Damit reagiere man auf die Ankiindigungen
von einzelnen Anstalten, dass in kommenden Jahren mit derartigen MaBnahmen
zu rechnen sei, so die Tarifausschiisse in einer Tarifinformation.

Bis auf WDR und SR haben alle Arbeitgeber bereits konkrete Angebote vorgelegt.
Wahrend jedoch die Gewerkschaften im SR trotz fehlender inhaltlicher An-
naherung die gute Atmosphare in der ersten Verhandlungsrunde betonten, sei
die Gewerkschaftsseite im WDR statt mit einem Angebot mit zahlreichen Gegen-
forderungen konfrontiert worden, die ,nichts mit dem zu verhandelnden Ver-
glitungstarifvertrag zu tun haben und die geltende Leistungen in Frage stellen”.
Im NDR habe die dritte Verhandlungsrunde am 17. Mai dagegen laut Gewerk-
schaften ,Bewegung ins Spiel gebracht”. Vollkommen inakzeptabel sei aller-
dings, dass der Sender die Honorarerhohung fiir freie Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter von einer Verschlechterung der Bestandsschutzregeln abhangig
machen wolle. Uber diese und weitere Punkte soll bis zum néchsten Verhand-
lungstermin am 13. Juni mit den Mitgliedern diskutiert werden. In den anderen
Sendern sind die kommenden Verhandlungsrunden auf den 28. Juni beim BR,
den 14. Juni beim WDR und auf Ende Juli beim SR terminiert.

Im SWR laufen zurzeit auch Verhandlungen liber einen neuen Manteltarifvertrag
flir Auszubildende, Student_innen und Volontar_innen. Wie der ver.di-Sender-
verband im SWR berichtet, werde unter anderem iiber eine Ubernahmeklausel
fiir alle beim SWR ausgebildeten jungen Kolleginnen und Kollegen verhandelt.
Hier gebe es Signale, dass der SWR dieser Forderung entgegenkommen wolle.
Die nachste Verhandlungsrunde ist auf den 6. oder 7. Juni terminiert.

Nach mehrjahrigen Verhandlungen hat sich ver.di Ende Mai mit der ARD auf Eck-
punkte zur Sicherung der Altersversorgung in den Rundfunkanstalten verstan-
digt. Zur Einigung sagte der stellvertretende ver.di-Vorsitzende Frank Werneke:
JKlar ist, den Beschaftigten wird einiges abverlangt, weil die Rundfunkanstalten,
auch getrieben durch den politischen Diskurs, harte Einschnitte gefordert haben.
Wir konnten allerdings manche Zumutung abwehren und einiges verbessern.”
Die vereinbarten Eckpunkte sollen bis zum 31. Juli 2017 in Tarifvertrage fiir die
jeweiligen ARD-Rundfunkanstalten sowie die Deutsche Welle liberfiihrt werden.

Mehr dazu sowie laufende Informationen zu den Tarifverhandlungen im offent-
lichen-rechtlichen Rundfunk:
https:/ /rundfunk.verdi.de/tarife-honorare/tarifrunde-2017




Fiir Solidaritat und Medienfreiheit

VER.DI

Turkischer Gewerkschafter zu Gast

n der Tiirkei sitzen 165 Jour-
nalist_innen im Gefangnis
(Angabe bei Redaktions-
schluss). Unter ihnen seit
mehr als 100 Tagen Deniz
Yiicel, deutsch-tiirkischer Korrespondent
der Welt, und seit dem 30. April die deut-
sche Radio-Journalistin und Ubersetzerin
Mesale Tolu. Uber Presse- und Meinungs-
freiheit in der Tlrkei sprachen deutsche
Kolleg_innen im Mai mit Mustafa Kuleli
(Foto), Generalsekretar der Turkischen Ge-
werkschaft TGS. Eingeladen hatte die dju
in ver.di.

Berlin war der letzte Veranstaltungsort der
Reihe ,Journalismus ist kein Verbrechen”
mit dem Gast aus der Tiirkei. Zuvor war Ku-
leli in Stuttgart, Frankfurt am Main, Braun-
schweig und Hamburg mit Verdianern und
anderen DGB-Mitgliedern zusammen ge-
troffen.

Er sei mit anderen jungen Kolleg_innen vor
drei Jahren nach den Gezi-Protesten in den
Vorstand der ,Tiirkiye Gazeteciler Sendi-
kasi“ (TGS) gewahlt worden, erzahlte Mus-
tafa Kuleli in Berlin. Er wollte sich ,um die
sozialen und arbeitsrechtlichen Belange
der Mitglieder kiimmern, Arbeitskampfe
bestreiten, Tarife verhandeln. Journalist-
_innen verdienen zwischen 400 und 500
Euro in der Tiirkei. Die Arbeitslosenquote
betragt insgesamt 10 Prozent, bei Journa-
list_innen inzwischen 30 Prozent*, berich-
tete er. Doch noch mehr habe sich poli-

bei der dju in ver.di

tisch verandert. Verhaftungen, Medien-
schlieBungen, Internetzensur - niemand
konne sich mehr frei auBern. Gewerk-
schaftsarbeit bestehe demzufolge derzeit
in Lobby-Arbeit sowohl in der Tiirkei als
auch in der EU. Es gebe eine enge Zusam-
menarbeit mit der Europaischen Journalis-
tenfoderation (EJF). Die EJF unterstiitzt die
Kampagne ,Journalismus ist kein Verbre-
chen®, die in der Tiirkei ins Leben gerufen
wurde. Natiirlich wiirden die Prozesse ge-
gen Journalist_innen beobachtet, soweit
wie moglich werden Inhaftierte und ihre
Familien durch Rechtsbeistand, mitunter
auch finanziell und psychologisch unter-
stiitzt. ,Das ist insgesamt sehr schwierig,
da Kontakte in die Gefangnisse verboten
sind“, sagte Kuleli. Deshalb sei es umso
dringlicher, dass Journalist_innen in ande-
ren Landern das Thema Medienfreiheit in
der Tiirkei auf die Tagesordnung setzen

Foto: GRAFFITI/Joachim E. Roettgers

und dariiber berichten. ,Es wiirde helfen,
wenn Delegationen mit Kollegen auch aus
Deutschland in die Tirkei reisen.” Sinnvoll
sei es, dafiir auch Prominente zu gewin-
nen, zeigte sich Mustafa Kuleli iiberzeugt.
,Wir haben in Deutschland an allen Statio-
nen der Reise Kollegen kennengelernt, die
mit uns leiden und sich mit uns freuen, die
uns unterstiitzen. Dank ihres Einsatzes
werden sich die Journalisten in der Tlrkei
starker fiihlen. Ich habe gespiirt, dass es
eine internationale Solidaritat gibt. Jour-
nalisten sind weltweit wie eine Nation®,
sagte Mustafa Kuleli nach der letzten Ver-
anstaltung in Berlin gegeniiber M.

wen <<
Berichte aus allen Stadten, in denen Mus-
tafa Kuleli Station gemacht hat, stehen auf
M Online unter
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